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内容概要

麦当劳玩转阿凡达
《阿凡达》在全球的一个个票房奇迹，对麦当劳和20世纪福克斯来说都是个好消息。
随着电影的热映，品牌之间合作推广的营销效果也越来越接近峰值⋯⋯
1月26日，仅用了六周时间，美国好莱坞大师詹姆斯-卡梅隆的新片《阿凡达》便超越了同样由其导演
的《泰坦尼克号》，成为有史以来全球最卖座电影排行榜的冠军。

这对20世纪福克斯和其合作伙伴之一的麦当劳来说，都是一个好消息。

联姻
麦当劳早就习惯于在全球范围统一推广活动，其全球每天580万客流量的巨大诱惑力更是让许多品牌频
频向其招手。

2006年以前，麦当劳一直和迪士尼相处甚欢。
在那之前的10年里，麦当劳在自己的开心套餐中推广迪士尼电影的玩具，以此进行动画电影的市场宣
传，如《101只斑点狗》、《海底总动员》等。
不过，2006年暑期上映的《加勒比海盗2：亡者宝盒》，却成为双方合作的最后一部作品。

就在外界纷纷猜测双方解约的真正原因时，麦当劳早已把绣球抛给了新兴动画制作公司梦工厂。
根据合作协议，麦当劳将在其遍布全球的3万多家快餐店里推广梦工厂的影片，从2007年起为期两年。
这使得麦当劳一举压过了死对头汉堡王。
梦工厂之前与汉堡王保持了长时间的良好合作关系，但麦当劳的介入使双方关系破裂。
从《怪物史瑞克3》开始，麦当劳将是梦工厂唯一的快餐连锁合作伙伴。

麦当劳与福克斯的关系渐入佳境，也是因为成功踢掉汉堡王的缘故。
一边是巨大的客流量，另一边是强势的电影资源，麦当劳和福克斯成了对方最好的选择。

2009年5月13日，双方签订了一个涵盖五部电影的三年合作协议，其中包括《博物馆惊魂夜》、《水河
世纪3》及《阿凡达》。
在当时的电影圈，这种协议被看作是降低影片市场推广成本的有效手段。
越来越多的好莱坞电影公司想把商业广告、店内推广以及网络营销打包卖出去。
据《洛杉矶时报》报道，当时平均每部电影仅电视营销就要花掉1000万美元。

沿用之前的套路，麦当劳的《阿凡达》营销虽然驾轻就熟，但围绕电影的营销手段也会平平无奇。
而卡梅隆的加入，无疑为《阿凡达》营销增添了自己鲜明的特质。
喜欢大场面，喜为常人所不能为，十分钟爱高科技，卡梅隆的这些特点，不仅反映在他拍出来的一部
部电影上，也反映在对《阿凡达》的宣传推广上。
以往好莱坞在大片推广上的成功套路自然一招不落，而且一定要在规模和范围上做到最大，如今在技
术上还要做到最先进、最完美，不惜重金，做足全套。

随着电影的热映，麦当劳与《阿凡达》营销手段的效果也越来越接近峰值。
麦当劳VS阿凡达营销全攻略
第一式：阿凡达变脸游戏
你想知道自己的“纳美人”长什么样吗?
在麦当劳的奥地利官方网站上，一款有趣的“化身阿凡达”游戏一经推出，便迅速被网友追捧。
尽管这个游戏目前还没有中文版，但好奇的中国影迷并不介意在法文、德文中摸索“Next”按钮，国

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商界>>

内的好心网友也已贴出了中文游戏攻略。

按照游戏指引，网友只需提供一张自己的清晰头像照，就可以瞬间变身为潘多拉星球神秘的“纳美人
”，黄色发光的眼睛，超大招风耳，红色的鼻孔和蓝色的皮肤。
为了追求形象逼真，游戏还刻意区分了男版和女版，效果显著。
网友纷纷将照片上传，欣赏自己的“纳美人”照，并互相转发网页。
在某著名论坛上，一个“名人版阿凡达”的帖子大热，“纳德纲”、“纳轶可”、“纳字春”纷纷出
炉。

首战告捷，从搜索关注指数上看，随着电影《阿凡达》的上映，阿凡达变脸游戏的关注度持续上涨。
当大家疯传这个游戏时，当然也都注意到那个扬眉吐气的LOGO——“M”。

第二式：阿凡达激情卡
然而，如此风靡的变脸游戏，并不是宣传的重点。
学工科的卡梅隆想象力极为丰富，在他的直接参与下，营销手段更大的特点是充满革命性的技术创新
。
麦当劳斥巨资打造的重磅炸弹是：阿凡达激情卡。

“《阿凡达》是一场感官盛宴，而麦当劳巨无霸汉堡的营销理念与之契合，这无疑促成了两者的完美
联姻。
”
在美国，麦当劳运用“增强现实”的技术，设计出八款“阿凡达激情卡”。
从2009年12月18日至2010年1月7日，只要在麦当劳餐厅购买一份巨无霸套餐，便会随机附送一张。
通过麦当劳官方网站下载McDVision软件进入“麦当劳幻境”游戏，只要把套餐中得到的“阿凡达激
情卡”对准摄像头，事先植入其中的芯片便可由对应软件解码，玩家则可以看到隐藏的视频和图像，
并用一个3D人偶形象在潘多拉星球上探险。

这项尖端技术让游戏迷们兴奋不已，自然也成为此次麦当劳《阿凡达》营销中至为关键的环节，并由
此激活了其他玩具和游戏。

第三式：阿凡达玩具
“有谁集齐了麦当劳阿凡达的全套玩具?
我爱阿凡达，我家Hello爱麦当劳的玩具，吃了快一个月了，全套还没集齐，我还差两个，那个奈蒂莉
在长沙的家里放着，暂时和苏杰克分居了⋯⋯”
在某著名论坛上，有网友发出了“寻觅麦当劳阿凡达玩具”的帖子，跟帖无数。

随着《阿凡达》的热映，天津的麦当劳餐厅迅速张贴出：
2009年12月30日-2010年2月2日
来麦当劳，买开心乐园餐。
就送炫亮阿凡达玩具一款。

五款发光玩具，集齐全套才够炫!
在中国，麦当劳为全力配合《阿凡达》的上映，推出了一套由两款人物和四只灵兽组成的“阿凡达玩
具”：苏杰克、萘蒂莉、颈马、迅雷异兽、灵鸟、六足怪。
苏杰克和萘蒂莉可以骑在四款灵兽上，并且发出光芒。

虽然，这些塑料玩具看上去做工粗糙，技术含量也很低，但因为太多人喜欢《阿凡达》，它们自然也

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<商界>>

成了众多玩具迷的心头好。
在淘宝网上，已经有卖家以8元一个叫卖，购买成套则要花费50-100元不等。

目前，在中国的麦当劳餐厅，阿凡达玩具只能通过购买麦当劳儿童套餐获得。
记者1月28日前往重庆观音桥麦当劳餐厅时，该餐厅的玩具就差不多销售告罄，只有六足怪还有少量剩
余。
有父母为了满足小孩的要求，凑齐整套阿凡达玩具，不得不在麦当劳一次性购买6份儿童套餐，这让
担心孩子健康的众多妈妈们头疼不已⋯·
麦当劳在全球其他地区的《阿凡达》促销活动还有：
——在拉美餐厅，麦当劳为顾客推出了非凡的餐厅体验，包括提供各种照片背景，让顾客与高大的电
影角色并肩拍摄，以及增强现实感的进餐桌面，让顾客与电影体验联系起来；
——在澳大利亚餐厅，麦当劳通过一项独特的抽奖活动宣传《阿凡达》。
他们在饮料杯和料盘上设置了隐藏的代号，顾客找出之后可以参与《阿凡达》抽奖。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<商界>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


