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内容概要

新闻媒介，其第一位的职责就是应该成为社会的“守望者”，客观、真实、全面、平衡、深刻地为改
善和消除社会成员的信息不对称状况而恪守职责。
在这种职业角色的社会期待之下，谁能够更加优秀地履行职业承诺、信守职业责任，谁就具有较高的
职业“信用”，进而享有较高的社会信任和信赖。
实际地说，我国大众媒介的公信力尚未处于危机状态。
但是，考虑到改革发展的加速推进，社会面临的风险和不确定性越来越大，而大众媒介在整合社会、
促进社会认同、降低社会风险中扮演的角色越来越重要，媒介公信力研究的迫切性是不言而喻的。
    传媒公信力（Public Trust of Media）一直是学术界和实践界普遍关注的话题，不仅关系到媒介自身的
生存和发展，对于整个社会系统的正常运转也有着极为重要的意义。
这本书就从概念的界定、影响因素、对媒介功能的影响等方面对大众媒介公信力进行了研究。
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张洪忠，四川峨眉人，传播学博士，北京师范大学艺术与传媒学院讲师，主要研究领域是传媒市场研
究、传媒对社会发展影响的研究。
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