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内容概要

此专著的特色主要表现在：　　第一，在于采用比较系统的定量研究方法对我国大学生接触大众传媒
各个环节进行了比较系统的调查分析，获得大量的实证资料，填补了有关体育传播学、学校体育和大
学生这一群体研究空白。
　　第二，运用定量与定性研究相结合的方法，对大众传媒对大学生的影响进行了比较深入的研究，
获得了一些新的发现，有篮球学校体育学和传播学学科在我国相关研究的深入和推广。
　　第三，作为一项长期研究计划的先期部分，本书的研究为今后的进一步研究打下了基础，并且展
示了有可能建立“我国体育信息传播模式”的前景。
　第四，人微言轻在我国正处在全面建设小康社会、大力发展大学教育的时期中的一项研究，本书也
对于有关如何进一步促进学校体育的继续和全面发展，提示大众传播这样一种现代文明最有力的传播
工具，在大学生体育生活中扮演怎样的角色，如何加强和改进其功能以及具体的政策和工作，提出了
一些意见的和建议。
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