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前言

　　品牌不仅是一个名称，一个形象，一个传播的问题，而是企业各种资源的总体反映，可以说，企
业的所有经营行为都是可以通过品牌来传播。
品牌不仅是企业产品概念，而且是企业作为的体现。
　　世界品牌研究室主任吉姆·韦拉克曾经说过：了解国际著名品牌的经营法则，提高品牌管理水平
，增强品牌竞争力，应成为企业的当务之急。
　　21世纪将是名牌争夺天下的世纪，是品牌竞争的时代。
市场竞争是产品质量、技术服务和价格等诸要素的竞争，诸要素的竞争最终要通过品牌竞争来得以实
现。
以名牌的经济实力为后盾来分割世界资源、拓展全球市场，将是国际经济运行的一大特点。
　　当今，企业间的竞争已由单一的商品质量竞争，转向综合经济实力的竞争，而综合实力的竞争，
最终是创建强势的品牌。
谁要想成为一个优秀企业家，谁就要懂得并能熟练运用品牌战略管理。
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内容概要

　　目前许多企业正在把相当大的精力放到了培育自身核心品牌和积累品牌价值的工作之上，中国加
入WTO后，面对洋品牌的挑战，我们已经进入了一个品牌为王的时代。
《哈佛品牌战略决策分析及经典案例》一书正是基于这一点，分别从：品牌战略决策、品牌形象决策
、品牌定位策划决策、品牌创新决策、品牌推广决策、品牌客户服务决策等六个方面，分别阐述世界
各地的优秀品牌实践和经典案例。
旨在帮助那些负责品牌事务的人，向他们全面介绍品牌管理决策思路、方法和效果评价，是一本集品
牌管理智慧与经典决策的结晶。
　　全书在收集大量资料、信息的基础上，经过系统地思考、整合和提炼而成。
内容详实，叙述生动，并有相关专家进行点评，极具权威性。
书中以鲜明的观点，详实的理论基础，生动的案例分析，阐述了企业品牌决策分析的基本理论，读来
引人人胜，给人以启迪，是一部难得的品牌管理决策经典力作。
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编辑推荐

　　收集大量资料、信息的基础上，经过系统地思考、整合和提炼而成。
内容详实，叙述生动，并肩相关专家进行点评，极具权威性。
书中以鲜明的观点，详实的理论基础，生动的案例分析，阐述了企业品牌决策分析的基本理论，读来
引人入胜，给人以启迪，是一部惟得的品牌管理决策经典力作。
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