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内容概要

本书是中华商标协会专家委员会专家郭修申先生写给中国企业的又一部力作。
    本书着重阐述了十一个企业商标战略：商标设计战略，商标定位战略，商标形象战略，商标运用战
略，商标营销战略，商标广告战略，商标管理战略，商标经营战略，商标保护战略，争创驰名商标战
略，商标国际化战略。
    本书突出适用性和可操作性，对每项战略涉及的理论和实务问题都进行了较系统的阐述，并有机结
合典型案例充分论证，以期使读者在理论与实践的结合上得到举一反三的启示。
    本书条理清楚，分析透彻，语言流畅，可读性强，便于企业实践、操作。
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作者简介

郭修申，责任中华商标协会中企商标发展中心副主任、专家委员会专家；曾任北京军区石家庄军事法
院审判员，河北省工商行政管理局政策法规处副处长、调研员。
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编辑推荐

　　书中内容贯彻落实科学发展观，指导企业实施商标战略，实施“走出去”战略，加强自主品牌建
设，培育一批在国内、国际市场上叫得响、站得住、经得起市场风浪的驰名商标，是推进转变经济增
长方式，实现经济持续、快速、健康发展的必然选择，是企业增强市场竞争力，国家提高综合国力的
重要手段，是实现我国从贸易大国向贸易强国转变的必由之路，也是商标领域急需研究的如何运用商
标为国家经济建设服务的重大课题。
本书被董葆霖先生称为“是商标领域的一项重大研究成果，尤其在国家正在组织制定国家知识产权战
略的情况下，更显出本书的价值。
”　　本书突出适用性和可操作行，在内容上对每项战略都阐述了法理或理论依据，对每项战略涉及
的实务和理论问题都进行了较系统的阐述，并有机结合典型案例充分论证，以期使读者在理论与实践
的结合上得到举一反三的启示。
　　本书条理清楚，分析透彻，语言流畅，可读性强，便于企业实践、操作。
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