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内容概要

　　成功的广告何以成功？
　　失败的广告何以失败？
　　广告，靠什么打动人？
　　本书在阐释美学原理的基础上，介绍了决定广告成败的八大规律和二十九条运用原则⋯⋯　　　
　广告美学作为一门新兴学科，其性质决定了当前研究所能达到的高度是有限的。
为此，重要的是要选择一种形式，使得研究的成果最终可以系统化，后人可以在前人的基础上前行，
从而促进学科的发展。
作者认为，广告美学的根本任务是研究和总结广告创作和传播中的审美规律，对规律及其表现形式的
总结，是广告美学研究成果系统化的最佳形式。
具体的规律和表现形式可以商榷、变换，但这种研究思路和形式不仅可以提供相互交流的平台，而且
可以将最终的研究成果系统化。
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