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内容概要

20世纪90年代以来，新闻传媒业成为我国社会主义市场经济的重要组成部分，产业化和市场竞争随之
成为其进一步发展的基本要求和条件，其中报业组织的嬗变尤其具有典型意义。
　  本书在介绍企业核心竞争力理论的基础之上，分析了我国报业组织核心竞争力的历史必然性及其
现实意义，提出并研究了我国报业组织核心竞争力的实质是“‘影响力企业’格式塔（知觉整合）竞
争”；在引用价值链理论分析我国报业组织核心竞争力构建模型之后，从新闻本位、市场运作、管理
成效三个方面研究了我国报业组织核心竞争力的具体培育问题并进行了典型案例分析，对我国新闻传
媒业特别是报业的发展具有一定的理论和实践指导意义。
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作者简介

钟虎妹，女，湖南湘阴人，管理科学与工程博士，现为中南大学文学院新闻系副教授，担任写作文化
产业课程的教学工作，主要研究方向为文化产业管理。
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书籍目录

导论第一章  企业核心竞争力：企业“格式塔”竞争　一、核心竞争力的界定　　（一）“核心竞争
力”的提出及含义    （二）“核心竞争力”的其他界定    （三）核心竞争力的特点    （四）核心竞争
力已有研究小结　二、核心竞争力：企业“格式塔”竞争    （一）核心竞争力的理论基础和时代意义  
 （二）企业“格式塔”竞争的实质  三、本章小结第二章  我国报业组织核心竞争力的历史必然性及其
现实意义　一、我国报业组织与报业竞争概说    （一）报纸及我国报业组织的含义    （二）我国报业
发展及竞争的历史扫描　二、当今我国报业组织市场博弈的必然    （一）当代中国新闻传媒业整体生
存环境的改变    （二）我国报业的市场化经营和企业化改制    （三）新的传媒格局中我国报业的地位
与命运　三、我国报业组织核心竞争力的现实意义    （一）新闻传播活动与核心竞争力    （二）我国
报业组织核心竞争力的现实意义  四、本章小结第三章  我国报业组织核心竞争力的实质：“影响力企
业”格式塔竞争　一、报业组织核心竞争力与“格式塔”竞争    （一）报业组织核心竞争力的相关界
定    （二）报业组织的“企业格式塔竞争”　二、新闻传媒及报纸的“影响力”与“影响力经济”    
（一）“影响力”的媒介机理    （二）“注意力经济”和“影响力经济”　三、我国报业组织的“影
响力企业”格式塔竞争    （一）我国报业组织“影响力企业”格式塔竞争的含义    （二）我国报业组
织“影响力企业”格式塔竞争的特点  四、本章小结第四章  我国报业组织核心竞争力识别及构建模型
　一、我国报业组织核心竞争力的识别与评价    （一）核心竞争力识别与评价的一般方法    （二）我
国报业组织核心竞争力识别与评价的主要方法    （三）我国报业组织核心竞争力识别与评价的指标体
系　二、我国报业组织核心竞争力构建模型    （一）企业核心竞争力构建的基本条件、途径及可能性  
 （二）企业核心竞争力的价值链构建原理    （三）文化企业核心竞争力构建的一般要求、条件及途径 
  （四）我国报业组织核心竞争力构建的价值链链状球体动态模型　三、本章小结第五章　我国报业
组织核心竞争力的培育　⋯⋯第六章　案例研究：体坛周报、潇湘晨报核心竞争力培育结束语主要参
考文献后记
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章节摘录

　　1.主要内容　　本研究的基本理论支点是对企业核心竞争力的“格式塔（Gestalt）”理解，结合报
业组织企业与事业的二重性，笔者对我国报业组织核心竞争力的实质、特性、识别、培育以及相关实
例，进行了分析和探讨。
　　本研究包括导论、六大主体章节和结束语，主要内容如下：　　导论阐明了研究的背景、对象与
意义，强调了客观环境下我国报业组织竞争研究的重要性，介绍了研究的基本思路、逻辑结构、主要
创新点与方法。
　　第一章对企业核心竞争力理论作出了详细的梳理和归纳，分析了企业核心竞争力知性整合的本质
。
基于对核心竞争力整合特点的理解，笔者引人心理学上的“格式塔（Gestalt）”概念，将企业核心竞
争力概括为企业的“格式塔”竞争，即知觉整合竞争。
笔者以为，企业核心竞争力具有普适性，对于知识经济时代参与竞争的组织和企业而言，核心竞争力
是生存的基本依据和竞争的最高哲学。
　　第二章对我国报业组织核心竞争力的时代必然性和可能性进行了分析和探讨。
本章界定了报纸及我国报业组织的含义，回顾了中国报业从诞生到20世纪80年代末期的历史进程，揭
示了我国民族报业发展历程中市场竞争的合理性。
本章指出了20世纪90年代以来我国新闻传媒整体生存环境的变化，从报业市场化经营、企业化改制以
及新媒介格局等方面剖析了我国报业参与市场博弈的必然性和合法性，最后分析了知识经济时代新闻
传播活动与核心竞争力的关系，阐明了报业组织核心竞争力在报业自身发展及国家层面战略发展中的
地位与意义。
　　第三章探讨了我国报业组织核心竞争力的实质。
本章列举了我国报业组织核心竞争力的相关观点，从企业的角度阐明了报业组织核心竞争力“格式塔
整合”的一般特点，立足于媒介的固有机理和产业特性，分析了报业影响力及影响力经济的内在规定
性。
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