
第一图书网, tushu007.com
<<广告与民族文化产业>>

图书基本信息

书名：<<广告与民族文化产业>>

13位ISBN编号：9787010102184

10位ISBN编号：701010218X

出版时间：2011-9

出版时间：人民出版社

作者：孙信茹

页数：214

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告与民族文化产业>>

内容概要

本书立足于民族学和文化产业的研究视角，将广告看作是一种凭借符号手段，运用象征体系的基础而
展开的经济和产业活动。
在符号占据重要地位的现代社会中，符号控制的基础使得文化产业得以成为经济领域中的一个重要产
业。
广告不仅是文化产业中的一个重要组成部分，而且广告还不可避免地嵌入到了各类文化产品的制作中
。
因此，广告与民族文化产业关注的核心及重点正是将广告视为民族文化产业发展中的一种典型类型，
探讨在民族经济的发展过程中，文化要素何以能够被运用、如何被有效运用、以什么方式来运用、以
及这些文化要素如何为民族文化产业的发展开辟一条新的发展道路等问题。
这一研究视角对于民族文化产业发展来说，无论在理论层面的探讨，还是实践层面的思索，都具有较
强的理论价值和参考意义。
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