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内容概要

《全球化背景下的中国消费伦理》以全球化为背景，论述了中西消费伦理思想历史发展的轨迹和特点
，揭示了消费主义是金融危机的文化根源。
同时，作者周中之分析了全球化对中国消费伦理观念变革的影响和论证了当代中国消费伦理规范体系
的构建，并从人与自然关系和人与人关系两大层面论述了消费伦理在建设节约型社会和和谐社会中的
价值。
该书站在当代中国消费伦理研究的前沿，在当代中国消费伦理研究的一系列重大问题研究中提出了不
少新观点，是一部有较高学术价值的理论专著。
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章节摘录

版权页：   在当代中国改革开放的历史进程中，围绕着“经济建设为中心”的指导方针，邓小平在消
费与生产的关系上，明确提出了消费“要适度”。
在20世纪80年代，由于当时中国生产力很落后，适度消费的含义更多的是要解决高消费的问题。
但在金融危机后的当代中国，生产力水平有了跨越式发展，适度消费是要鼓励消费。
落实邓小平消费“要适度”的思想，必须与时俱进，在不同的历史条件下把握其不同的内容。
 度是质和量的统一。
适度消费意味着消费不仅要有与生产力发展相适应的“量”，而且意味着在生产力发展的情况下，必
须有新的“质”，即消费内涵的新理解。
鼓励消费一是要鼓励占用资源少的消费方式。
消费的增长，会对生态环境造成压力。
占用资源少的消费方式，有利于实现人与自然的和谐。
二是要提高消费的效率，即在同样的消费量情况下，达到更大的消费效果。
例如，消费中的节约，人们常常把它与减少消费中的绝对量联系起来，但是现代生活中的节约还有新
的含义，即在同样花费的情况下，达到更大的消费效果。
 4.加强消费伦理观念教育，并将它作为应对金融危机的基础性工作 在金融危机中，消费问题在社会发
展中的重要性日益凸显。
消费主义是金融危机产生的文化根源，消费需求又是走出金融危机的“瓶颈”。
值得注意的是，对于消费问题的理解，人们更多的是从经济角度思考的。
在消费教育中，往往把它落实到技术层面，落实到解决理财问题上，这是不够的。
在现代生活中，消费中的文化含量比过去大大增加了，人的消费行为在更大程度上受到伦理观念的影
响。
消费伦理观念通过人的消费行为，通过消费的社会风尚，对社会的发展产生重大影响。
加强消费伦理观念教育，是一项应对金融危机的基础性工作。
 消费伦理观念教育要有针对性，对于不同地区、不同年龄的人们应有不同的教育内容，不同的发展时
期也应有不同的重点。
在克服金融危机时期，消费伦理观念在价值取向上，应更多地鼓励消费。
而从长远来看，必须强调青年消费伦理观念教育，解决一些青年人消费过度的不良倾向。
在中学政治课中，消费教育是放在经济学内容中进行的，消费伦理观念的内容不多。
在大学的思想道德修养与法律基础课中，几乎没有单独讲述消费伦理观念的内容。
而社会的发展需要解决生产和消费的关系问题，必须在全社会特别是青年人之间普及健康的消费伦理
观念，以有利于减少或避免金融危机等情况的发生。
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