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内容概要

　　广义的新媒体是指形成于二战以后，依托于数字化、网络化信息处理技术和通信网络的新型信息
媒介的总称。
狭义而言，新媒体是指形成于二战以后，依托于数字化、网络化、平民化信息处理技术和通信网络，
由专业信息网络机构主导，以各种数字化信息处理终端为输出装置，通过向大量用户大规模提供交互
式信息和娱乐服务以获取经济利益的各种新型传媒形态的总称。
新媒体的即时性、自主性、开放性和互动性虽然为人们提供了一定程度的话语自由，但由于新媒体传
播的“去中心化”（以Web2.0模式为最显著的代表），越来越多的人参与到大众传播的结果就是传播
中的信息日益趋近碎片化，人际关系日益碎片化、边缘化、表面化。
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章节摘录

　　新媒体时代的内容生产有别于传统媒体，某种意义而言，新媒体，形式即内容。
它在不同介质、不同终端上的传播形式已然构成了其内容的一部分。
　　在传统媒体中，内容生产的方式比较单一，对于报纸来说主要是采访、编辑、印刷，对于广播电
视而言，则是采访、编辑、播出。
内容生产的主要流程是相似的：由媒介机构的记者去采访，由专门的员工进行编辑，然后在媒介播放
平台播放。
整个内容生产的流程都在媒介机构的严密控制之下，生产出的媒介产品也带有精英化的特点。
　　新媒体的出现改变传统媒体的生产局面。
新媒体提供了全新的技术和理念，使得每一个媒介用户——无论是个人、团体、组织机构，都有了内
容生产的新途径。
从而打破了传统媒体的内容生产模式。
随着传统媒体运用新技术，进军新媒体领域，经过改良的传统媒体生产方式也出现在新媒体领域。
个人用户、团体、企业、政府、媒介机构，每一种主体都有独特的内容生产方式；商业门户、新闻网
站、Web2.0网站、移动互联，每一种形式的新媒体都塑造了自己的生产方式。
多样化的内容生产方式，造就了新媒体的繁华景象。
　　商业新闻门户的内容生产：UGC渐成主角　　商业新闻门户是指以新闻信息服务为内容，以商业
利益为经营目的的门户网站；在当今中国商业新闻门户最常见的是综合门户网站的新闻频道，如新浪
新闻、搜狐新闻、网易新闻等等。
基于流量庞大的综合门户平台，商业新闻门户在网络新闻、乃至整个新闻界中占据着十分重要的地位
，它们有不输于大型传统媒体的社会影响力。
　　在中国大陆，商业网站是没有采访权的。
广电总局没有发放专门为网络记者的记者证。
由于缺乏采访权，商业新闻门户的内容生产方式与传统媒体有着很大的差别。
商业门户与传统媒体的生产流程相似，都是获取信息、加工信息和传播信息，但是在具体操作上却存
在很大的差别。
　　首先，在获取信息方面，商业新闻门户不能直接采访它想要采访的内容，无法获得第一手资料，
因此也无法直接表达它想要表达的东西。
它只能从传统媒体或者传统媒体的延伸网站中转载内容。
其次，在加工信息方面，商业门户的内容编辑属于二次编辑，它通过对传统媒介产品的再加工，间接
表达自己的主张。
传统媒体编辑加工的是新闻初稿和第一手素材，而商业门户加工的则是已经投放到媒介中的内容产品
。
再次，传播信息方面，网站避开了报纸的内容配送和电视的播放时段安排，突破了用户消费媒介产品
的时空限制。
　　⋯⋯
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