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内容概要

公司地理是20世纪70年代以来国际地理学术界的新兴研究领域。
本书在全面分析该领域的主要研究成果的基础上，结合中国实际，系统地提出公司地理研究框架，对
公司空间扩张、公司空间系统、公司与环境的关系、公司（包括国内公司和跨国公司）与区域发展等
公司地理的主要方面进行了深入的研究。
本书在理论上为经济地理学开拓了新思路；在实践上，对乡镇企业、国有企业改造和外国跨国公司与
区域发展的关系，以及各类公司的空间发展均提供了有益的观点，是企业管理、区域经济、经济地理
等方面研究人员、研究生和管理决策干部十分有价值的参考书。
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