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内容概要

　　旅游市场营销学的理论与方法。
本书强调理论与实践的紧密结合，同时兼具较强的创新性，注重对当前国内外旅游市场营销方法的系
统总结。
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编辑推荐

《旅游市场营销学:原理方法案例》的编写以科学性、系统性、创新性和可操作性为指导思想，将市场
营销学的理论与旅游市场运作紧密结合起来，融会贯通。
首先，建立旅游市场营销的概念，重点通过对环境分析、旅游市场营销信息系统、市场调研、市场细
分等理论和方法的介绍，使学生掌握确定目标市场的方法、步骤，接着，对如何制定营销战略、产品
策略、价格策略、渠道策略、促销策略等进行了详细的论述，最后，归纳了营销活动的实施、控制和
创新，介绍了旅游市场营销中的公共关系问题、目的地营销、我国出入境旅游市场管理等内容。
《旅游市场营销学:原理方法案例》的特色是广泛吸取了大量的国内外最新营销管理理论与操作实践，
每一章皆由一个小案例开启，之后不断深入，将基本理论和方法寓于案例研究之中，深入浅出，可读
性强。
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