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内容概要

本书以市场调查过程为主线，系统、深入浅出地阐述了市场调查与预测的基本概念、基本原理，着重
介绍市场调查与预测的基本方法、技巧以及国内外最新市场调查与预测技术，内容包括：市场调查概
述、市场调查过程、抽样设计、问卷设计、测量设计、市场调查数据的搜集方法、市场调查数据的整
理、市场调查统计分析方法、市场预测方法等。
     本书可作为高等职业技术学校及各大专院校的社会学、管理学、营销学、广告学、统计学等相关专
业的教材，也可作为企业营销管理人员、市场调研人员的培训教材。
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