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内容概要

本书以实例的形式，图文并貌、循序渐进地介绍了如何使用3dsmax 6制作影视广告。
全书共分8章。
第1章简单介绍与影视广告设计相关的基础理论。
第2-8章则以实例的形式，由浅入深地介绍影视广告制作的全过程。
其中第2章—第6章，讲述如何制作一些在广告中应用的场景，这些实例的特效都很具代表性；第7章与
第8章，则以实际的广告为例，介绍如何制作完整的商业性广告。
    本书将广告艺术与计算机技术完美结合，内容丰富，知识全面，思路新颖，注重实践，是作者多年
从事广告片头制作的经验总结，具有很强的实用性、可操作性和指导性。
    本书可作为影视广告设计、影视特效设计以及室内外装潢设计人员的参考手册，同时适用于对计算
机三维设计感兴趣的爱好者，也可作为大专院校相关专业及技术培训班的初中级教程。
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