
第一图书网, tushu007.com
<<喜剧营销>>

图书基本信息

书名：<<喜剧营销>>

13位ISBN编号：9787030146830

10位ISBN编号：7030146832

出版时间：2005-4-1

出版时间：科学出版社

作者：万泉河

页数：139

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<喜剧营销>>

内容概要

　　在日益激烈的职场竞争中，消费者日趋精明，商品的销售活动也变得越发艰难，营销人员的压力
因此与日俱增。
《喜剧营销》针对目前的这种情况，阐述了营销的喜剧本质，从而激发营销人员用更加积极的态度，
快乐地迎接市场挑战，感受其中的乐趣。
《喜剧营销》共分7章，内容包括对营销本源的探索，营销业务入门，营销过程中常见问题的解决办
法，以及创造机会拓展业务领域和提升自身营销水平。
《喜剧营销》贯彻了营销的快乐内涵，语言诙谐幽默，含义深刻，并配之以生动有趣的图片，深入细
致地刻画了一幅充满活力的营销场面。
　　《喜剧营销》适合营销人员、白领阶层及一般大众读者阅读。
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作者简介

作者:(日)奥田耕三
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章节摘录

插图
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媒体关注与评论

书评世间俗事，乱如云烟，但对每一个个体的人而言，这些繁乱俗事归根到底不外乎以下两类：一类
是值得高兴的事，是快乐，是喜剧；另一类是让人难过的事，是痛苦，是悲剧，那么营销到底属于哪
一类呢？
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编辑推荐

《喜剧营销》由科学出版社出版。
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