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内容概要

许多环境生态因子具有作为自然物品和生态服务提供者的复杂功能。
这些功能在人类利用过程中会出现矛盾冲突，即相对稀缺；也会因为拥挤而使这些因子的稀缺程度同
时上升，即绝对稀缺。
由于种种原因，市场在应对自然物品的稀缺性时较为有效，而在生态服务问题下往往失灵，这是探讨
生态服务价值实现的基本出发点。
本书首先从自然科学的角度出发，系统梳理生态服务的性质、类型和意义，然后再基于价值实现的角
度，对生态服务进行了重新分类，并探讨了各类生态服务要素价值实现的路径，书末分析了我国目前
生态服务存在的两大问题，即大城市生态服务系统的构建和区域之间生态服务的关系。
    本书可供环境生态领域科研工作者和管理者借鉴使用。
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