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内容概要

　　《战略营销学》系统介绍了战略营销理论与实务。
内容包括：战略营销概述、战略营销的构架与流程、战略营销的导向与目标、战略营销的分析工具、
战略营销规划、战略营销调研与分析、战略营销的目标市场等13章。
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