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内容概要

　　《消费心理学》遵循高等职业教育以“服务为宗旨，就业为导向”的培养目标，从高职高专教育
的特点出发，通过对消费心理学基本概念、基本理论的介绍，全面系统地描述了消费心理学的知识结
构及其在经营领域的应用。
同时也融入了当今先进的教学、科研成果，增加了大量理论联系实际的知识，对培养学生分析问题、
解决问题的能力将有较大帮助。
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编辑推荐

《消费心理学》在编写过程中，注重内容的系统性、科学性、实用性和先进性，深入浅出，循序渐进
，通过案例有效地将理论知识与实践结合起来，增强了知识性与趣味性。
《消费心理学》不仅可以作为高职高专财经类有关专业的教材，也可以作为商业经营人员学习之用。
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