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内容概要

本书分为上下两篇。
上篇以“传播主体(传播者)→传播内容(信息)→传播载体(传播媒介)→传播对象(受众)→传播效果→传
播环境→传播技巧”为主线，系统地介绍了传播活动中相关要素的基本理论知识；下篇结合传播在企
业管理、军事斗争和Internet中的实际运用，对传播实务方面的一些领域进行了探索性研究。
此外，在附录中还特别添加了18个传播案例，方便教师课堂教学使用。
    本书可作为高等院校信息管理、新闻学、广告学、社会学、广播电视、编辑出版等专业的教材，也
可作为自学考试用书。
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作者简介

张波，2003年毕业于北京大学政府管理学院，获经济学博士学位，现于北京大学政府管理学院城市与
区域管理系任教，主要教授《城市管理学》及《房地产经济管理》等课程。
主要研究方向为城市管理和区域经济理论，近期的研究重点包括城市发展战略理论、城市土地制度改
革与创新等领域。
曾发表学术论文10余篇，著有专著《中国城市成长管理研究》，曾参与、主持国内多个城市的城市规
划编制、城市发展战略制订工作。
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　12.1 中国互联网与中国网络媒体　　12.1.1 中国互联网的发展历程　　12.1.2 中国网络媒体的发展
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息筛选，对新闻媒体进行直接控制　二、国家和政府通过对新闻信息的模糊化处理，对新闻媒体的信
息输出实行间接控制案例2 挑战传播控制——博客给专业传播组织带来了什么　一、博客网站挑战专
业传媒的传播控制　二、博客网站与专业传媒组织的互补并存案例3 面对信息爆炸，如何有效评估信
息案例4 信息匮乏下的信任缺失案例5 你被信息污染了吗案例6 警惕军事大国的信息侵略案例7 主持人
的非语言符号传播案例8 从“神六”飞天看电视新闻传播符号、传播特性的表现　一、关于传播符号
的运用　二、直播关键点的梳理案例9 用传播的眼睛看手机短信案例10 “有声报纸”——报纸多媒体
化的新尝试案例11 大连城市品牌传播案例解析　一、城市发展背景　二、品牌建设背景　三、品牌传
播历程　四、品牌传播效果　五、大连城市品牌传播思路　六、品牌传播经验总结案例12 传播技巧之
求新求异结硕果案例13 骆驼品牌的传播策略与促销技巧　一、骆驼来了　二、为了一支骆驼，我愿走
一里路　三、医生推荐　四、体育赞助　五、品牌延伸　六、随烟赠品　七、骆驼老乔　八、骆驼现
钞　九、借力电影　十、一对一沟通　十一、酒吧促销案例14 抗战期间我军对敌宣传策略　一、软化
宣传，瓦解敌军斗志　二、宣传同根同祖，瓦解汉奸意志　三、宣传法理，戳穿日军“圣战”谎言　
四、威慑宣传，造成压敌之势k案例15 2002年美国对阿富汗战争中军事宣传的特征　一、宣传有明确
的战略目的　二、对作战行动的宣传进行严格控制　三、十分注重新闻统战工作　四、新闻宣传强调
利己性　五、新闻宣传中不同的国家具有不同的感情色彩　六、新闻宣传手段的多样性案例16 真实的
谎言——美国主流媒体对伊拉克战争的宣传案例17 伊拉克战争中美军的舆论战战法案例18 网络媒体在
伊拉克战争报道中大放异彩参考文献
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