
第一图书网, tushu007.com
<<进入壁垒与现代企业竞争战略分析>>

图书基本信息

书名：<<进入壁垒与现代企业竞争战略分析>>

13位ISBN编号：9787030204301

10位ISBN编号：7030204301

出版时间：2007-11

出版时间：科学

作者：耿弘

页数：198

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<进入壁垒与现代企业竞争战略分析>>

内容概要

本书在回颐、比较与评价进入壁垒文献、提出研究假设、界定进入壁垒内涵的基础上，构建ISB分析框
架。
考察两类不同的制度性进入壁垒的成因，分析其正、负效应，并试图对中国产业制度性壁垒Ⅱ的现状
进行深层次分析。
从规模经济、绝对成本、产品差异、必要资本量与沉没费用等不同视角探讨结构性进入壁垒的形成、
高度、正负面效应等问题，并运用上述的测定方法和效应分析对进入中国产业结构性壁垒进行实证研
究。
同时在探讨行为性进入壁垒形成机理的基础上，考察了行为性进入壁垒与反垄断间的关系。
此外，从制度性、结构性和行为性进入壁垒的视角，对现代企业的竞争战略进行了分析，并就后WTO
时代中国企业应抉择什么样的竞争战略给出对策建议。
    本书可作为高等院校经济管理类专业的本科生、研究生和教师的教学或研究参考书，也可作为政府
以及企业相关领域管理人员的参考书。
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章节摘录

　　第1章　导论　　1.1　问题的提出与研究意义　　　1.1.1　问题的提出　　处于转轨期的中国产
业，除了个别资源性或政府严格管理性或严格管制进入的产业外，多数产业呈现出进入过密、产能过
剩、竞争过度、集中度偏低和竞争力低下的态势。
如何防止这些产业进入过密，提升其国际竞争力是我们目前面临的一大难题。
而拥有规模、资本、技术、品牌管理优势的跨国公司的在中国诸多产业市场中大有信形成垄断之势，
如微软在损伤系统软件业，柯达在感光材料业，摩托罗拉在多云通信业，奥的斯、三菱和迅达在电梯
业，P＆G和汉高、利华在洗涤剂业，利乐在无菌软包装业等；随之，滥用市场支配地位的限制竞争行
为也不断发手。
显然，怎样阻止和防范这些行为的出现，也是我们当前面临的重大问题之一。
面对强大的跨国公司中国企业在当前和未来的竞争中究竟抉择什么样的战略。
同样亦是摆在我们面前的重大问题，而所有这些问题的出现均与进入壁垒有关。
　　进入壁垒是考察产业组织中市场结构问题的一个重要视角。
多年以来，有关进入壁垒定义及其内容的争论极大地活跃了对进入壁垒问题的讨论，但学术界对这一
问题至今尚未作出一般性解释。
这里，笔者首先对文献中常用的进入壁垒的一些定义进行梳理。
　　贝恩较早提出，进入壁垒是“各潜在的进入者相比，原存厂商所享的有利条件，这些条件是通过
原存厂商可以持久地维持高于竞争水平的价格而没有导致新厂商的进入反映出来的。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<进入壁垒与现代企业竞争战略分析>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


