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内容概要

本书围绕着影响电子商务网络成长的因素、电子商务网络预期效益与费用问题、电子商务网络先行者
优势和跟进者优势、切换成本问题、网络中信息不对称问题、垂直行业电子市场成长问题、多个网络
竞争问题、采用第三方网络的定价问题等八个方面系统地、深入地研究电子商务网络的成长规律与策
略。
    本书以系统分析的方法为基础，应用过程管理、合作竞争、新技术扩散、交易成本等理论，从整体
最优出发，考察网络竞争过程中涉及的各种因素及互动关系，建立相应的模型。
同时理论联系实际，针对国内外（尤其是我国）现有的、有代表性的电子商务网络，收集、整理有关
事实和数据，对相关的理论、模型进行计算机模拟和实证研究，修正与优化了有关网络成长的理论和
模型，找出合适的网络成长策略，以指导电子商务网络的成长。
    本书可供从事电子商务网络研究的学者、高年级本科生、研究生阅读参考。
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章节摘录

第二章 影响电子商务网络成长的因素：要研究电子商务网络成长的过程、规律及其策略，有必要对那
些影响其成长的因素先进行识别，并系统地研究这些因素之间的复杂关系。
本章主要的研究内容包括以下三部分：1）分别从电子商务网络所有者与用户的角度出发，分析了网
络所有者建立网络的动机、网络所有者与网络用户实现联网的条件、网络用户加入网络的动机和条件
。
在此基础上，应用数学模型描述两者之间的关系，给出了电子商务网络成长的激励机制与策略。
2）讨论影响电子商务网络成长的因素，对其中的经济、技术、社会、管理和竞争因素进行分析，并
指出其影响电子商务网络成长的方式及途径。
3）讨论影响电子商务网络成长的因素之间的关系，以经济因素为线索，分析了经济因素之间、经济
因素与其他因素之间的关系，并通过对其进行实证研究，分析了主要的影响因素。
第一节电子商务网络的所有者与用户之间的二元关系：电子商务网络成长是由两种力量推动的，即用
户对网络服务的需求和网络所有者提供的服务。
了解电子商务网络中网络所有者与用户之间的二元关系有助于理解网络成长的模式。
这种模式可以用相应的数学模型来描述。
然而，目前对网络所有者和网络用户之问关系的研究，特别是进行严格的实证研究还比较少。
Nidumolu[1]基于政治经济学理论，用一个结构模型研究电子商务网络投资与结构及伙伴关系气氛问题
。
该模型用于特定网络投资相关的结构变量（纵向相互作用、交易规范化、决策的集中化）与交易气氛
（目标兼容性、领域一致性、履约评价和交易规则）作为研究的重点，进行案例研究，其结果表明：
只要对企业之间权利平衡未造成显著影响，那么，特定电子商务网络投资提高了企业之间的纵向集成
度，并形成更良好的交易气氛。
Raup和Schober[2]的研究表明，在不对称网络中，非核心企业将随网络规模的增大而失去越来越多的
谈判能力；只有在网络规模很小时，非核心企业才有可能具有比核心企业大的谈判能力，但取决于其
期望的利润；而对对称网络来说，随着网络的增大，每一个网络成员的谈判能力是基本相等的，除非
网络规模很小，从而使核心企业占优势。
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编辑推荐

《电子商务网络成长的研究》共分9章，它以系统分析的方法为基础，对电子商务网络的成长规律与
策略展开了深入地研究。
具体内容包括影响电子商务网络成长的因素、电子商务网络的效益与费用、电子商务网络先行者优势
和跟进者优势、电子商务网络的切换成本、电子商务网络中的信息不对称等。
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