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内容概要

　　文献综述是学术论文中关键的内容之一，如何撰写条理清晰和规范的文献综述是研究人员必须掌
握的技能。
《怎样写好文献综述：案例及评述》通过对近二十篇文献综述案例的分析，指出了在文献综述过程中
经常出现的问题，如对文献的简单罗列、不恰当的综述线索、逻辑混乱和不严密，以及没有基于文献
提出研究问题和假设等。
此外，《怎样写好文献综述：案例及评述》对如何在文章的引言、文献回顾、研究方法和结果讨论等
部分结合文献进行综述做了详细的阐述。
　　《怎样写好文献综述：案例及评述》可供管理学领域的硕士和博士研究生，以及涉足学术研究的
本科生参考。
此外，刚刚进入学术研究领域的研究人员，以及尚未接受规范学术研究训练的管理学研究人员也会受
益匪浅。
当然，从事社会学、心理学和其他人文科学的研究人员也将从中得到启示和帮助。
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会心理学因素分析第九节 案例十五：创业导向与企业绩效一环境、进入顺序和胜任力的影响第十节 
案例十六：CEO人口统计学特征与企业多点竞争策略的关系探讨第四章　研究方法部分的文献综述第
一节　研究方法部分应用文献综述案例一第二节　研究方法部分应用文献综述案例二第五章　在文章
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章节摘录

第一章 学术论文的结构和文献综述：第一节　学术论文的结构：虽然每位作者在写作学术论文时可能
偏好不同的结构，不同的学术期刊对于文章的结构也有不同的要求，但是一般来说，一篇学术论文主
要包括以下几个主要的部分。
一、文章题目、摘要和关键词：1．题目文章的题目在实质上就是一篇论文的“名字”。
一般要求用作者简单的文字将论文所研究的关键问题和核心思想表述出来，例如“降价表述方式与消
费者感知的降价幅度和购买意愿”。
许多学术期刊对题目的字数都有限制，这就要求作者必须避免多余的、不相关的字眼，言简意赅地直
接表明主题，让读者看了题目后能够大概了解论文的主题和讨论的关键问题。
有时作者会感觉到用简短的主标题较难表达出一篇文章的中心思想，或者需要进行一些补充，这个时
候往往会采用副标题的形式。
如“影响被赞助活动和赞助品牌间形象转移的因素——基于蒙牛酸酸乳赞助超级女声的实证研究”。
在确定论文题目的时候，容易出现的一个问题是作者往往将题目定得过宽、过大，希望利用这种题目
引起读者对于研究的关注，例如“我国消费者的价格感知行为研究”。
这是一些研究人员经常容易犯的错误，因为这样过于宽泛的题目会让读者难以把握文章所研究的核心
问题，一个泛泛的、比较宏观的题目也不能准确地表述出作者所要研究的具体问题。
例如，相比“降价表述方式与消费者感知的降价幅度和购买意愿”，“我国消费者的价格感知行为研
究”这个题目就没有能够抓住“降价表述方式”、“消费者感知的降价幅度”和“购买意愿”这几个
所要研究的关键因素，特别是“我国消费者”和“价格感知行为”这两个概念非常宽泛。
首先，一般的研究都不可能将对一个样本的研究推广到我国消费者这个整体人群；其次是价格感知行
为的内涵很宽，不能落实到对降价幅度的感知和购买意愿这两个具体的问题上。
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编辑推荐

《怎样写好文献综述:案例及评述》由科学出版社出版。
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