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内容概要

本书着重从国际商务的实用性出发，围绕产品国际市场的进入序列，介绍了相关的国际贸易操作知识
。
主要内容包括：国际市场进入前的准备、国际货物买卖合同的基本条款、国际货物买卖的履行与单据
制作、国际货物买卖的灵活贸易方式以及电子商务国际贸易系统设计等五大部分。
其最大特点是兼顾了国际贸易业务操作过程所需的一些技能知识以及商务系统设计等理论。
同时，为适应国际贸易惯例变化的新要求，本教材还及时介绍了最新修订的UCP600变化内容。
    本书可作为高等院校经管类专业、商贸英语类专业以及MBA学生的国际贸易实务教材，也可以作为
国际贸易相关领域工作人员的培训教材和参考读物，更能为实际外贸工作者提供学习的方便。
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作者简介

李文臣（1964--），男，江苏徐州人，中国矿业大学管理学院经济系主任，国际经济与贸易专业建设
负责人，硕士生导师。
系中国国际贸易学会理事，江苏省国际贸易学会理事，徐州市外国经济学研究会副会长，徐州市企业
家协会会员。

李文臣教授长期从事国际贸易理论与实践、国际商务、企业国际化以及企业社会责任领域的教学与科
研工作。
先后在《中国工业经济》、《管理世界》、《经济体制改革》、《中南大学学报》、《经济纵横》、
《生态经济》等学术刊物发表论文40余篇，多次参加国内外学术会议并发表多篇国际会议论文，其中
多篇被ISTP、CSSCI、《中国社会科学文摘》以及人大复印资料收录和转载，被他人引用50余次。
出版了《国际商务》、《国际贸易实务》等多部教材。
主持或参与过纵、横向科研项目近10项，曾获得徐州市自然科学优秀论文二等奖、徐州市哲学社会科
学优秀成果二等奖以及江苏省哲社优秀成果奖三等奖等多种奖项。

先后为研究生、本科生讲授《国际贸易》、《国际贸易实务》、《国际商务》、《国际结算》等课程
，主持过中国矿业大学教学改革以及精品课程建设等课题，多次获得校院级优秀教学质量奖和教学成
果奖。
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章节摘录

　　第二章　国际市场进入前的准备　　随着世界经济一体化进程的不断加快，各国市场的开放度也
在不断提高，企业国际市场进入变得相对容易。
不过，现在的国际贸易已不仅仅限于出口，沿着价值链的增值序列，逐渐提高产品的赢利空间是现代
企业从事国际商务的关键。
微观层次的国际商务是现代企业的主题，而国际商务领域里的关键问题是提高企业的国际化水平。
企业的国际化面临两方面的问题：一是具体国家市场如何沿着价值链增值环节，逐步提高市场进入的
层次和方式；二是对于外部市场的进入序列选择。
传统的国际化阶段理论认为，国际化的经验对于具体市场进入是关键，企业国际化是沿着从间接出口
开始，逐步提高市场进入层次，最后采取国外投资方式的固定序列进行。
但近年来出现的中小企业的国际化经营打破了传统的模式，这种企业被称为天生的国际化、国际新企
业等。
事实上，中国的大多数中小企业的出口也没有沿着国际化阶段模式的固定序列进行，这些年龄不长的
中小企业国际化进程却非常快。
中小企业国际化是经济全球化的现实要求，也是自身的主动行为。
在现代经济背景下，国际人员流动的加速以及国内教育国际化进程的加快，也为国际化提供了丰富的
人力资源，使企业进入国际市场成为可能。
对于外部市场的进入，传统理论认为是沿着“心理距离”的序列进入，就像“水中的涟漪”（ringin
the water）一样。
从地理范围而言，是从本国市场出发，由近而远，逐步向外扩散。
但事实上，由于现代信息流的加快，外部市场知识可以更便捷地获取，当今企业的国际化完全跨越了
传统的心理距离阶段，了解了国外市场需求以及相关的国际商务环境知识后，可以很快进入。
　　第一节　国际市场调研与目标市场评价　　企业的国际商务活动往往要面临许多全新的国际经营
环境，这其中包括：东道国的文化、政治体系及其稳定性，社会结构，语言差异，法律环境等。
因此，在进入国际市场之前，首先的工作就是进行国际市场调研，在此基础上初步筛选出那些有吸引
力的目标国市场，然后，对行业市场的潜在获利机会进行评价，最后再对公司未来销售潜力进行分析
，从而确定需要进入的目标市场。
　　⋯⋯
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