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内容概要

本书从商业广告设计的设计理念、主题与创意、平面设计等方面展开论述，力求清晰地勾画出商业广
告的脉络和轨迹。
商业广告传播媒介分类的讲解，力求通俗易懂、涉及全面、设计方法讲解到位、便于操作。
同时，为了实现灵活掌握理论知识，善于理论结合实际，理性分析作品的教学目的，本书提供了大量
的案例，包括国内外优秀的商业广告设计作品。
这些作品内涵丰富、直观、有代表性、有参考价值。
    本书作为教材可根据学校的情况制定学时，建议80～100学时。
本书的每一章节都有学习目标、要求、重点、课堂练习、课后思考题等，可帮助读者更好地掌握学习
重点，也可为教学提供参考。
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章节摘录

　　第1章　商业广告设计理念　　1.1　商业广告的概述　　在商品社会，广告随着商品交换而产生
，并随着商品的扩大生产与存在而发展。
美国著名广告学者温斯顿·丘杰尔曾经说过：“广告培育了人的消费力。
它为人争取了一个美满的家庭，自己和全家争取有更好一点的衣着，更好一点的饮食立下了目标，它
激发了个人的努力，也刺激了生产。
”从这句话中可以看出，商业广告是一种以推销商品、唤起消费激情为动力的文化。
它激发人们对更高生活质量的追求，推动着新技术和新产品的不断涌现。
　　下面回顾一下广告的发展历程。
　　1.1880～1900年　　这是自由资本主义在欧洲、美国向垄断资本主义发展的20年。
许多对人类文明有重要影响的新技术，如电、内燃机等都是在这个阶段发明的，横贯北美大陆的铁路
也在这段时间建成。
大工业的普及、发达促进了经济的迅速发展，新产品大量出现。
市场经济转入激烈的竞争阶段，商业竞争成为资本主义经济的一大特点。
大量商品需要通过某种渠道使顾客熟悉，以便促进销售。
这些推销活动主要有四个方面：人员推销、公共关系、营业推广和广告。
广告无疑是一种促销的重要手段。
　　这一阶段的广告形式以招贴画和路牌广告为主。
广告设计多是由画家兼任的，几乎没有专业的广告设计师。
英国著名插图画家奥布里·比尔兹利、法国著名画家亨利·图户兹·劳特里克等人都曾画过大量招贴
画及海报。
当时广告的构思基本上是绘画型的，看上去就像是一幅美术作品，只是画中人物手上捧着某种商品而
已，显得有些牵强附会。
独特的广告语言尚未形成。
由于彩印技术还比较落后，且费用昂贵，所以这个阶段的招贴广告中石印画占了较大比例。
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