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内容概要

营销策划是市场经济发展到今天企业必备的一种能力。
在经济全球化的条件下，国内外市场竞争都呈现出前所未有的激烈态势，竞争焦点往往不是企业“硬
”的方面，如技术、设备、资金等，而更多的表现在“软”的方面，如管理、营销策划的创新能力等
。
    本书由营销策划基础篇、营销策划方法篇、营销战略策划篇、营销策略策划篇、策划书与策划人等
五篇构成，系统阐述了营销策划的原理、程序、方法、创意思维和常见误区，以及策划人的素质要求
和自我策划的途径，结构体系完整，内容丰富，紧密结合营销策划理论与实践的最新研究成果与发展
趋势，注重对营销策划基本理论、前沿思想、策划操作方法的介绍。
    本书特别注重营销策划知识的完整、系统与实际操作性，并配有教学课件，既适合大专院校市场营
销、工商管理及其他相关专业用作教材，也适合工商企业管理者和营销策划人员培训及自学。
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章节摘录

　　第一篇　营销策划基础　　第1章 营销策划总论　　第四节 营销策划的学习方法　　无论是广义
的策划领域，如政治策划、军事策划、人生策划、事业策划、文化策划，还是本书重点讨论的营销策
划，在总体构成上，无非为两大板块：一部分是与策划项目有关的基本观念、理论、方法与操作程序
等，它们是策划项目中的规律性部分，我们称它为策划科学；另一部分是为解决策划项目中所涉及的
问题、难点而需要的各种策划策略、策划创意、策划方案等，我们称它为策划创意。
　　策划科学为策划建立起一套系统的理论体系与操作框架；策划创意则作为策划项目中最具挑战性
、最具灵活性的构成部分，为策划增添了无穷的乐趣和艺术感。
围绕营销策划创意，运用策划科学，解决策划问题，实现策划目的，这也正是一个营销策划项目的总
体运作脉络。
　　正如我们从小就开始接受学校教育、学习系统的科学知识一样，营销策划科学的系统了解和掌握
，可以通过学习的途径加以解决。
而为了让对策划科学的学习不至于变得枯燥、教条，本书所构建的学习体系和学习途径，本着应用性
的原则，更为简捷、直接和实际，通过策划观念、策划原理、策划方法、策划工具、策划模型等方面
的学习，建立起以操作应用导向为基础的营销策划的科学体系。
　　对营销策划创意能力的培养和锻炼，一方面，需要学习，学习各种创意原理、创意方法、创意规
律和创意技巧；另一方面，更需要在学习过程中和学习后的领悟，领悟各种创意方法与技巧。
同时，从历史、地理、天文、人文、社会等各个方面，在学习的基础上去领悟与策划有关的各种灵感
和创意的构成要素，这也是作为一个营销策划人应具备的基本素质。
　　所以，营销策划并不神秘，也并不高深，营销策划能力的培育来自于领悟与学习，来自于在正确
认识和学习基础上的不断实践、不断应用。
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