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前言

　　1997年中国共产党的第十五次全国代表大会召开，考虑到国际政治经济环境的变化和国内经济发
展对战略性资源需求加大的实际情况，大会提出：积极参与区域经济一体化和全球多边贸易体系，鼓
励能够发挥中国比较优势的对外投资，更好地利用国内、国外两个市场、两种资源。
2000年10月中共中央召开了十五届五中全会，会上通过了《中共中央关于制定国民经济和社会发展第
十个五年计划的建议》，该《建议》首次明确提出“走出去”战略，同时首次把它作为四大新战略之
一。
从此，“走出去”战略上升到“关系中国发展全局和前途的重大战略之举”的高度。
2001年，实施“走出去”战略正式写入中国《国民经济和社会发展第十个五年计划纲要》。
　　“走出去”已经成为促进国际经济一体化、强化各国经济联系的重要渠道，成为影响各国国际收
支状况的重要因素；从微观角度看，“走出去”战略是企业生产经营国际化的必然趋势，是企业进行
国际竞争，求得长远发展的必要手段。
尤其是中国现阶段，改革开放已经到了一个关键时期，为获得持续健康发展，中国企业必须紧紧抓住
国际市场并开始从全球范围内配置资源、提高生产效率，以获取持续竞争优势。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大国崛起的步伐>>

内容概要

本书以中国“走出去”战略研究为题，在清晰界定“走出去”战略概念的基础上，利用经济管理理论
，分别从中国实施“走出去”战略的必然性及其现状和原因、历史沿革、战略环境及总体对策、“走
出去”的基本模式、“走出去”的战略步骤、“走出去”的战略保障等方面进行了比较全面、系统的
研究和论述。
    本书适合对中国经济发展感兴趣的广大读者阅读，另外还可作为各大院校大学师生及从事国际政治
经济工作的有关专家学者的参考读物。
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章节摘录

　　第1章　绪论　　1.1　本书的背景及意义　　鉴于改革开放初期的国力和企业发展水平，自1979
年到1997年，中国政府对于开展海外投资的基本政策是：根据国民经济发展的需要和可能，量力而行
，积极稳妥地扩大中国企业的对外投资和跨国经营。
　　1997年中国共产党第十五次全国人民代表大会召开，考虑到国际政治经济环境的变化和国内经济
发展对战略性资源需求加大的实际情况，大会提出：积极参与区域经济一体化和全球多边贸易体系，
鼓励能够发挥中国比较优势的对外投资，更好地利用国内、国外两个市场、两种资源。
2000年10月中共中央召开了十五届五中全会，会上通过了《中共中央关于制定国民经济和社会发展第
十个五年计划的建议》，该《建议》首次明确提出“走出去”战略，同时首次把它作为四大新战略之
一。
从此，“走出去”战略上升到“关系中国发展全局和前途的重大战略之举”的高度。
2001年，实施“走出去”战略正式写入中国《国民经济和社会发展第十个五年计划纲要》。
　　“走出去”已经成为促进国际经济一体化、强化各国经济联系的重要渠道，成为影响各国国际收
支状况的重要因素；从微观角度看，“走出去”战略是企业生产经营国际化的必然趋势，是企业进行
国际竞争，求得长远发展的必要手段。
尤其是中国现阶段，改革开放已经到了一个关键时期，为获得持续健康发展，中国企业必须紧紧抓住
国际市场并开始从全球范围内配置资源、提高生产效率，以获取持续竞争优势。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　这个世界真的变小了。
中国不能不把自己的目光投向世界。
但把一个伟大的民族融入世界时，才发现走向世界是如此的不易，比预料要艰难许多许多。
但无论怎样，“走出去”依然是历史的必然。
本书以中国“走出去”战略研究为题，确立了中国“走出去”的必然性及现状和原因。
确立了中国在WTO中的竞争地位，并利用SWOT—PEST分析模式，对中国“走出去”的战略环境进行
了全面、系统的分析。
作者明确提出中国“走出去”战略的总体对策侧重于和平发展，和谐共赢，以区域经济一体化作为中
国“走出去”的重要战略步骤之一。
书中最后分析认为，要有效解决“走出去”战略问题的核心还在于制度创新。
中国走向世界仍在面临许多新的问题，这需要我们共同来挖掘，贡献出自己的智慧和力量。
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