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内容概要

　　《合作型企业间电子商务》是国家自然科学基金项目“合作型企业间电子商务应用模式研究”的
研究成果。
全书内容分为三部分。
第一部分包括第1章至第4章，分析了企业间合作和合作型企业间电子商务的产生背景，给出了合作型
企业间电子商务的基本定义，着重讨论了企业间合作关系产生动因和价值以及可采用的合作策略；第
二部分为第5章，以应用电子商务增强企业竞争力为基本出发点讨论了企业间电子商务的战略管理问
题，介绍了企业间电子商务的战略规划过程及其战略分析、选择和实施方法；第三部分是第6章至第8
章，分别讨论了合作型企业间电子商务应用中信息共享以及合作采购与库存的价值，研究了合作型电
子商务平台的发展策略。
　　《合作型企业间电子商务》适合于管理科学与工程、工商管理和系统工程等学科专业的高年级本
科生和研究生、电子商务领域的研究和应用人员、企业内中高层管理人员和信息技术部门负责人阅读
参考。
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章节摘录

　　1　绪论　　1.1 合作型企业间电子商务的产生　　随着经济全球化进程的不断加快、信息技术的
快速发展和广泛应用、顾客需求的越来越个性化和多样化，企业处于越来越激烈、越来越复杂多变的
市场环境中。
面对新环境，为谋求生存和发展，企业必须具有快速响应市场变化的能力，即要能及时提供适应市场
需求且质量高、价格低、服务优的个性化产品。
为此，企业越来越重视加强与其原材料和零部件供应商、产品销售商之间的合作，与其建立合作伙伴
关系，降低这些企业之间的交易成本，加快反应市场的速度，提高产品的质量，改进其产品的售前、
售中和售后服务，增强企业整体在市场上的竞争力。
目前，越来越多的行业、越来越多的企业之间不再是交易型关系，而是合作伙伴关系。
这样，企业间电子商务的建设不仅要考虑到企业间有交易关系，还要注意到其存在的合作关系。
合作型企业间电子商务的出现是企业应对外部环境变化和在更高层次上应用信息技术的必然结果。
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