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前言

　　高职高专教育作为高等教育的一个独立层次，是早已被西方国家的高等教育实践证明的大众高等
教育形式之一，而教材建设是整个高职高专教育教学工作中的重要组成部分。
然而，在现实中，我国的教材建设仍落后于高职高专教育的发展，因此，加强教材的建设是全体教育
工作者所肩负的重任。
基于此，本书在总结现有营销法规教材优缺点的基础上，结合市场的发展和变化，比较全面地介绍了
与市场营销密切相关的法律和法规知识，希望能为高职高专的教材建设贡献一份力量。
　　本书介绍了市场营销专业常用的法律、法规，主要包括营销法规基本理论、产品质量法、商标法
、价格法、合同法、广告法、反不正当竞争法、消费者权益保护法、电子商务法、直销法、特许经营
法、政府采购法及营销争议解决等内容。
本书是按照市场营销内在的逻辑关系及业务流程编写的，突出专业特色，符合高职高专的要求，力求
做到内容实用、通俗易懂、形式创新、灵活多样。
本书以科学发展观为指导，以“培养高等技术应用型专门人才”为理念，以“应用、必需、够用”为
宗旨，摒弃传统专科教材以理论知识为核心，以概念、原理为主线的旧框框，立足于提高学生整体素
质和学生综合能力，特别是创新能力和实践能力的培养。
本书结合市场营销专业的特点，设置了补充知识、小提示、小观点、案例分析、知识拓展、实训项目
等栏目，增强趣味性和可读性的同时，实现理论和实践的结合、学习理论和开发智力的结合。
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内容概要

本书比较全面地介绍了与市场营销密切相关的法律、法规，主要包括营销法规基本理论、营销产品法
规实务、营销过程法规实务、营销渠道法规实务、营销争议的解决等内容。
    本书可作为高职高专院校市场营销专业的教材，也可作为相关从业人员的岗位培训教材和参考书。
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章节摘录

　　第1章 营销法规基本理论　　第一节 营销法规概论　　一、营销法规的概念　　19世纪末20世纪
初，西方资本主义国家进入垄断阶段后，随着科学技术进步，社会生产力的迅速发展，买方市场日趋
形成，竞争的焦点逐渐转移到流通领域，如何使产品适应市场需要，占据市场最大份额，获取最大利
润成为主要焦点。
市场形势的变化，使得企业力图通过对市场的研究和分析，把握市场需求和变化规律以摆脱盲目状态
，在激烈的竞争中占据有利地位，于是企业开始重视研究、实践营销活动。
但是在营销活动中，生产者和经营者处于主导地位，他们往往从自身利益出发，为实现利益最大化，
违背市场经济的公平、公正的原则，漠视消费者的合法权益，这样，矛盾和纷争不可避免地出现。
为了维护市场经济的有序性、公正性，各国政府对市场营销活动都采取了一系列手段进行干预或规范
，使其制度化、法制化，于是形成了相应的营销法律法规。
　　营销法规是国家调整在干预或规范市场营销活动中发生的经济关系法律规范的总称。
它包括营销产品、营销过程、营销渠道等方面的法律法规。
它既是国家对市场营销活动进行监督管理的法律法规，又是保证企业健康运行、顺利发展的法律法规
，还是维护广大人民群众利益的法律法规。
　　我国改革开放后，计划经济转变为社会主义市场经济，条块分割、互相封锁的封闭型市场开始向
竞争、开放型市场转换，市场不仅仅是商品交换的领域和场所，还变成了和商品生产相联系的经济范
畴，体现着商品生产者、经营者和消费者之间的经济关系。
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编辑推荐

王成芬编著的《营销法规实务》介绍了市场营销专业常用的法律、法规，主要包括营销法规基本理论
、产品质量法、商标法、价格法、合同法、广告法、反不正当竞争法、消费者权益保护法、电子商务
法、直销法、特许经营法、政府采购法及营销争议解决等内容。
本书是按照市场营销内在的逻辑关系及业务流程编写的，突出专业特色，符合高职高专的要求，力求
做到内容实用、通俗易懂、形式创新、灵活多样。
本书以科学发展观为指导，以“培养高等技术应用型专门人才”为理念，以“应用、必需、够用”为
宗旨，摒弃传统专科教材以理论知识为核心，以概念、原理为主线的旧框框，立足于提高学生整体素
质和学生综合能力，特别是创新能力和实践能力的培养。
本书结合市场营销专业的特点，设置了补充知识、小提示、小观点、案例分析、知识拓展、实训项目
等栏目，增强趣味性和可读性的同时，实现理论和实践的结合、学习理论和开发智力的结合。
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