
第一图书网, tushu007.com
<<营销策划实务>>

图书基本信息

书名：<<营销策划实务>>

13位ISBN编号：9787030240132

10位ISBN编号：7030240138

出版时间：2009-3

出版时间：科学出版社

作者：聂艳华，张广霞　主编

页数：181

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销策划实务>>

内容概要

全书共分7章，主要包括营销策划概述、营销策划中的创新原理与方法、营销策划的设计与撰写、营
销企业策划、产品与服务营销策划、创新营销方式策划、营销策划管理与控制等内容。
    本书适合作为高职高专市场营销相关专业的教材，也可供相关从业人员参考。
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章节摘录

　　第1章　营销策划概述　　第三节　营销策划的基本程序与内客　　一、营销策划的基本程序　
　市场营销策划如同酿酒，是一个科学的运作过程。
一般来说，企业市场营销策划包括以下六个步骤。
　　（一）市场环境分析　　市场环境指对企业营销活动造成市场机会和环境威胁的主要社会力量，
包括人口、经济、自然、技术、法律、文化等因素。
相对于微观营销环境，宏观营销环境对组织的作用是间接的，影响的范围也更广泛。
宏观营销环境因素是组织难以影响和控制的，但是组织必须监视它和对其变化做出反应。
　　1.人口环境　　人口是构成市场的最基本因素。
因为市场是由那些想购买商品同时又具有购买力的人构成的，所以，人口的多少是决定消费需求量的
主要因素，人口越多，市场规模就越大。
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