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前言

　　作为全球最著名的图形软件，Illustrator以其强大的功能和体贴用户的界面已经占据了全球矢量编
辑软件中的大部分份额。
全球有近70％的设计师在使用Illustrator进行艺术设计。
基于Adobe公司专利的PostScript技术的运用，Illustrator已经占领了相当一部分专业的印刷出版领域。
　　Adobe Illustrator是集出版、多媒体和在线图形于一体的工业标准矢量插画软件。
该软件为线稿提供无与伦比的精度和控制，适合设计不同类型的项目。
　　本书以Illustrator在商业方面的实际应用为主要写作目标，全书共分为17章，包括报纸广告、户外
喷绘广告、POP广告、DM广告、电影海报、报纸排版、书籍封面、企业LOGO、服装插画、名片、挂
历、包装盒、网页的设计以及拼大版等相关内容。
每章均分为学习要点、实例操作和学习小结3个部分，特别是实例操作部分，更是讲解的重中之重。
通过学习本书，能够使读者真正学会IllustI‘ator在商业方面的实际应用。
　　本书的特色之一在于对每个商业案例的讲解完毕后都有另外一个与之相类似的案例讲解，目的是
让读者掌握Illustrator在商业方面更多的实际应用，真正做到举一反三，触类旁通，进一步拓展读者的
操作技能。
　　在编写本书的过程中，我得到了爱妻汪静小姐的全力支持，正是在她无微不至的照顾和帮助下，
本书才得以保质保量地完成，并与广大读者见面。
我还要特别感谢我刚满六个月大的儿子林畅，感谢他忍受了这么长时间充斥在房间里的电脑噪声。
他非常的聪明、健康、活泼，特别招人喜欢，我非常爱我的妻子和儿子。
我还要借此机会感谢我的好友张剑生和Softimage SEP（中国）技术及教育支持中心的沈小翔先生，感
谢他们给我提供的无私帮助，这对本书的顺利出版是极为重要的。
非常感谢北京希望电子出版社的杜军先生给予我的宝贵支持。
在本书编写过程中，我还得到了我的上司梁学鸿先生和其他同事们的热情支持与大力帮助，在此一并
表示由衷的感谢！
　　愿使用本书的同行和朋友真正受益，但苦于笔者水平有限，书中不妥与错误之处在所难免，望读
者朋友们批评指正。
请将您的宝贵意见发送至笔者的邮箱。
myokl977@sina.corn，笔者将不胜感激。
　　本书广告案例中涉及的各标志的版权归相应公司所有。
　　最后，我真诚的希望通过阅读本书能够给您的学习带来一丝收获，这也是笔者写作本书的初衷所
在，再次感谢您对本书的支持。
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内容概要

本书全面地介绍了Illustrator在商业领域中的实际应用，每个案例都包括详细的设计方法和操作过程。
全书共分17章，包括Illustrator简介、报纸广告设计、报纸排版设计、电影海报设计、户外喷绘广告设
计、POP广告设计、超市DM广告设计、书籍封面设计、广告宣传手册设计、企业LOGO 设计、服装
和插画设计、名片设计、挂历设计、不干胶贴设计、药品包装盒设计、网页版式设计、Illustrator与三
维程序的交流等内容。
       本书案例丰富，参考价值高，各实例操作步骤详细，实用性强。
案例操作部分是本书的重中之重。
本书适合对Illustrator具有一定操作基础的读者，尤其适合使用Illustrator进行设计的广大图形图像爱好
者和专业设计人员参考。
     随书配送的光盘包含部分实例的源文件、素材文件和效果图以及欣赏图片，可以帮助读者更加形象
直观地学习本书。
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章节摘录

　　第1章　Illustrator简介　　1.1　关于Illustrator　　总部设在美国加利福尼亚州圣荷塞市的Adobe（
奥多比）公司成立于1982年，是世界图形设计软件业的巨头，也是美国最大的个人电脑软件公司之一
，其产品遍及图形设计、图像制作、数码视频和网页制作等领域。
其中Illustrator就是其众多产品中的佼佼者。
　　Illustrator作为全球最著名的图形处理软件，凭借其强大的功能和人性化的用户界面已经占据了全
球矢量编辑软件中的大部分份额。
如今，全球大约有70％的设计师在使用Illustrator进行艺术设计。
特别是基于Adobe公司专利的PostScript技术的运用，Illustrator已经几乎完全占领了专业的印刷出版领域
。
无论是线稿的设计者、专业插画家、制作多媒体图像的艺术家，还是互联网页或在线内容的制作者，
都会发现Illustrator不仅仅是一个制作艺术产品的工具，该软件还为线稿提供无与伦比的精度和控制，
适合任何小型设计项目及大型复杂的设计项目。
使用Illustrator后会发现，其强大的功能和简洁的界面设计风格也只有FreeHand能与其媲美。
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媒体关注与评论

　　你可以不熟练，但你不能在制作工艺上出错啊——这一印刷下去，损失就大了。
　　——某广告公司设计总监　　最怕接到莱鸟的作品——大多数菜鸟的作品无法直接用于出片，要
花大力修改。
　　——某出片中心工作人员　　缺创意但制作技术成熟，你至少不会饿着；　　有创意但不懂制作
，你肯定会头破血流!　　——某设计师
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编辑推荐

　　Adobe Illustrator是集出版、多媒体和在线图形于一体的工业标准矢量插画软件。
《Illustrator商业案例精粹》以Illustrator在商业方面的实际应用为主要写作目标，全书共分为17章，包
括报纸广告、户外喷绘广告、POP广告、13M广告、电影海报、报纸排版、书籍封面、企业LOGO、
服装插画、名片、挂历、包装盒、网页的设计以及拼大版等相关内容。
每章均分为学习要点、实例操作和学习小结3个部分，特别是实例操作部分，更是讲解的重中之重。
通过学习《Illustrator商业案例精粹(附光盘)》，能够使读者真正学会Illustrator在商业方面的实际应用。
　　《Illustrator商业案例精粹(附光盘)》的特色之一在于对每个商业案例的讲解完毕后都有另外一个
与之相类似的案例讲解，目的是让读者掌握Illustrator在商业方面更多的实际应用，真正做到举一反三
，触类旁通，进一步拓展读者的操作技能。
　　据不完全统计，80％的公司老板希孥新员工不经过培训即可完全胜任工作。
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