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前言

　　教材体现了相关课程的教学内容和基本要求，是教师组织教学的主要依据。
一套好的教材，应当覆盖相应专业所要求的知识点而无重要遗漏；一本好的教材，内容上应能自成体
系而又与丛书中其他教材无交叉重复。
一本教材，若能深受学生喜爱并由此引发其对相关课程愿学、爱学，同时让教师用起来得心应手，当
属教材中的上品。
倘若是妙笔生花，能把枯燥、艰涩的科学知识组织得详略得当，自然天成，让教师、学生虽登山攀崖
却如履平川，使科学知识的授受成为师生共同的乐趣，这样的教材当属极品，是读书人、教书人、写
书人毕生追求的最高境界。
　　重视教材建设是南京航空航天大学经济与管理学院的传统。
“十五”以来，我们组织教师编写、出版教材40余种。
其中，9种人选普通高等教育“十一五”国家级规划教材，《应用统计学》被评为国家精品教材，《
灰色系统理论及其应用》等5种教材被评为江苏省精品教材。
一批优秀教材的出版对学院课程建设形成强有力的支撑。
“灰色系统理论”课程人选国家精品课程，“应用统计学”、“预测方法与技术”等4种课程入选江
苏省精品课程和优秀研究生课程。
教材和课程建设为人才培养质量的不断提高奠定了坚实的基础，一大批优秀学子脱颖而出。
“十五”以来，南京航空航天大学经济与管理学院先后有60多位同学获得全国“挑战杯”创业计划大
赛等奖励。
其中，陈吕栋等19人获国家金奖。
5000多名毕业校友活跃在全国各地，受到用人单位的欢迎。
不少人已开始崭露头角，成为高等学校、科研院所、企事业单位和政府部门的学术、技术和管理骨干
。
2007年，南京航空航天大学经济与管理学院组织申报的经济管理创新人才培养模式试验区被评为教育
部、财政部人才培养模式试验区。
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内容概要

本书是在第一版（2005年）的基础上修改而成的，主要对新产品开发这一系统工程在其过程中所涉及
的基本概念、原理、方法和先进的产品数字化技术进行了比较全面而详细的阐述，试图给读者建立一
个较完整、清晰的新产品开发的知识体系，并介绍了一系列有关产品开发的实用程序和记载着产品开
发成败的案例。
应用本书介绍的理论知识和方法，可帮助读者掌握新产品开发的实质内容，建立自己的新产品开发的
系统，并通过系统工程完成产品的研发与创新。
    本书既可作为高等院校管理类、经济类等专业本科生和研究生的教材，也可作为工科学生从事新产
品开发的培训教材，另外对于从事新产品开发的工程技术人员和管理人员也有一定的参考价值。
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章节摘录

　　第1章　产品与新产品的概念　　【本章学习目标】　掌握产品与新产品的定义，熟悉产品的整
体概念及新产品的主要特征。
掌握产品生命周期的理论，了解产品在生命周期不同阶段的特点。
清楚产品组合的概念及产品组合对企业发展的意义。
　　企业的经营主要是围绕着产品（包括实体产品和无形产品）展开的活动，产品是企业面对社会、
面对市场最重要也是最基本的因素。
与其说是企业在应对社会的发展，不如说是产品在迎接市场的挑战。
　　企业间的竞争也主要体现为产品的竞争，企业在市场上的生存与发展更多地表现为产品的生存与
发展。
因此，产品的开发及其成功对企业来说可视为头等大事，尤其是对于那些处于高度竞争的市场环境中
的企业来说更是如此。
下面介绍有关产品的最基本的概念。
　　1.1　产品的概述　　1.1.1　产品　　产品是企业从事生产经营活动的直接有效的物质成果。
在不同的阶段，对产品的理解也不同。
　　1.产品的传统定义　　关于产品的定义，传统的解释是局限在产品的物质形态和具体用途上的，
如汽车、冰箱、打字机、食品、洗涤剂等，都是产品。
这一定义强调了产品的物质属性。
因此，产品一般被理解或表述为：由劳动创造，具有使用价值和价值，能满足人类需求的有形物品。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<新产品开发>>

编辑推荐

　　严格依据普通高等院校本科教学要求修订；构建较完整、清晰的新产品开发知识体系；全面分析
产品开发实用程序及成败案例；配备多媒体教学课件与相关教学支持。
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