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内容概要

本书为全国高职高专药学类专业规划教材之一。
全书分5篇共12章。
第1篇营销理论与市场分析，包括绪论、医药消费者市场和购买者行为分析、医药营销环境；第2篇营
销调研与市场机会，包括医药市场调查与预测、医药市场细分与目标市场；第3篇营销战略与策略，
包括医药产品策略、医药产品定价策略、医药产品分销渠道策略、医药市场促销策略；第4篇营销实
践技能与管理，包括医药推销的技能、医药市场营销组织、计划、控制；第5篇医药国际市场营销，
包括医药国际市场营销。
本教材在编写过程中力求体现高等职业教育的特点，强调基本的理论知识、思维方法和实践技能，体
现思想性、科学性、启发性，国情的先进性和教学适用性。
    本书供医药市场营销、国际贸易、药学等专业学生和教师以及从事医药营销的人员使用。
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 医药营销定价方法  　第4节  医药营销定价策略　第8章  医药产品分销渠道策略  　第1节  医药产品分
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章节摘录

　　国家的方针政策对医药企业定价的影响表现在许多方面，主要通过影响医药产品成本来影响医药
商品的供求、规定具体指标来发挥作用。
国家通过制订方针政策来影响医药商品价格，其目的是平衡供求，指导消费，促进社会主义经济的发
展。
如1998年国家计划委员会制订并发布了《关于完善药品价格政策、改进药品间接管理的通知》，通知
明确规定了关于适当放宽部分药品销售利润率、部分普通药品实行优质优价、完善药品价格登记、公
布制度等十项药品价格政策。
　　（二）医药商品价值因素　　医药商品价值是价格的基础，价格是价值的货币表现。
从根本上说价格是由价值决定的。
一般来说，医药商品包含的价值量大，价格就高；反之，价值量小，价格就低。
虽然受供求关系的影响，价格往往是在价值附近上下波动，并不总是与价值完全一致，但这种波动始
终是以价值为中心，与价值具有一致性。
因此，在制订价格时，不能脱离药品本身的价值，而应以药品的价值为依据来进行，以确保药品在交
换过程中能够基本上实现等价值量的交换，遵循市场经济的价值规律。
　　（三）医药市场求状况因素　　虽然从根本上说医药商品的价格是由其价值决定的，但在现实市
场中，价格很少是与价值完全一致的。
这是因为在市场经济条件下，价格的高低还要受到医药市场状况因素的影响。
市场状况因素对价格的影响主要表现在如下几个方面。
　　1.医药市场供求因素供求状况对医药商品价格的影响表现在：供给增加，会引起价格下跌；供给
减少会引起价格上升。
需求增加，会引起价格提高；需求减少会引起价格降低。
反过来说，价格上升会引起供给量增加或需求量减少；价格下跌会引起供给量减少或需求量增加。
因此，医药企业定价时，务必考察该药品的市场供求状况。
供不应求时价格要高些，供过于求时价格要低些。
竞争激烈时，宜定低价；反之，宜定高价。
　　均衡价格指市场商品供给量与需求量均衡时的营销价格。
在商品经济条件下，实际市场营销价格通常是针对某种商品，在一定市场上，在短期内，由供求双方
自行决定的价格，假如在短期内出现商品供求平衡的局面，则这时的实际市场营销价格即为均衡价格
。
因此，均衡价格是在特定的供求条件下所实现的一种营销价格。
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