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前言

史玉柱的大起大落和东山再起，是一个市场神话，也是一个营销的神话。
在营销学界，几乎每一个人都在关注史玉柱在市场上的奋斗经历和事业发展，并将“巨人汉卡”、“
脑白金”、“黄金搭档”和“征途”网游等案例作为市场营销教学中的经典案例进行研究。
所有人都试图通过发生在史玉柱职业生涯中大大小小的故事和他本人的成长经历，去挖掘“神话”背
后独特的与营销相关的——我们称之为“史式营销”中精髓性的东西。
可是现在，国内营销界存在着一个很要命的问题：很多的企业都是用做销售的方式去做市场，把销售
行为当成了营销行为，而很少是真正用营销的方式来做市场。
这就是我们研究史玉柱营销神话的意义所在。
可以说，史玉柱为我们提供了一种营销的思路和模式，能够帮助大家从激烈竞争的红海市场中摆脱出
来，那么，史玉柱的营销到底有什么秘密？
“史式营销”到底有什么独到之处？
这就是我们这本书着重论述的地方。
从本质上说，“史式营销”属于市场营销的范畴。
只不过，它和我们一般人眼中的营销有些不同的地方，究其原因是因为几乎所有的人都偏离了营销的
本质。
所以，在这样的认知下，史玉柱深得市场营销精髓的真正的营销在大家的眼里，就显得有些怪异了。
正确的反而成了异类，也许是我们这个时代的悲哀。
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内容概要

本书从产品、行业、消费者、策略、广告、终端、试销、渠道、团队、营销模式、品牌和企业家自我
营销这12个方面着手，深度剖析了史玉柱式营销的模式。
　　本书案例丰富，论述精彩，非常适合关注史玉柱营销神话和想学习营销学的读者。
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作者简介

张勇，营销策划人，从事过媒体策划、影视制作，现任三眼国际创意文化传播机构总裁。

　　著有畅销好书《天天遇见马云》、《影响督导一生的10堂课》、《改变店长一生的10堂课》、《
感动顾客》等。
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书籍目录

第一章 产品是根——关键是有个好产品 第二章 行业是干——选择的全是暴利行业 第三章 看穿消费者
——他吃透了中国人的人性 第四章 聚焦式营销——农村包围城市，集中资源，集中发力 第五章 广告
多元化——就像性骚扰，次数多了就成了暧昧了 第六章 终端推广——营销的重中之重 第七章 试销决
定成败——试销市场，陕不得，全国市场慢不得 第八章 倒做渠道——坚持现款拿货，杜绝烂账 第九
章 执行团队——超强的执行能力和军事化管理 第十章 创新的营销模式——打破游戏规则才能成功 第
十一章 做产品不做品牌——品牌如果不赚钱，放掉也无妨 第十二章 企业家的自我营销——史玉柱是
一个符号 后记
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章节摘录

2007年1月至6月，巨人网络营收总额为6.8 7亿元人民币，同期净利润为5.1 2亿元人民币，净利润率达
到74.5 ％，超过盛大和网易，成为国内最赚钱的网游公司。
而除了所谓的“脑白金”式的营销手法，史玉柱这个痴迷网游的管理者对网游产品的理解，也许是巨
人网络在美国如此受关注的根本原因。
网游的胜利与风险清晰的赢利模式和高额的利润，是网游企业快速赢得市场的主要原因。
正像史玉柱说的，从目前来看，“互联网所有的领域里商业模式最成功、最清晰的就是网络游戏”。
因为现在整个互联网产业里面最赚钱的是网络游戏，最容易管理、没有坏账的也是网络游戏。
相比一直摆脱不了广告等传统赢利模式的门户网站来说，网游企业不仅有赢利手段，而且几乎所有企
业的毛利率都在90％以上。
一款投资仅4000万元人民币的（《征途》，就让史玉柱迅速站到了网络游戏的顶峰。
事实上，巨人网络的问题也是几乎所有网游企业的问题。
依靠一款游戏的成功让这个行业多了些风险和变数，比如盛大2001年开始代理的《热血传奇》目前仍
是盛大收入的主要来源，而巨人网络基本上也只有《征途》支撑。
但是，毫无疑问。
网游市场的竞争也会越来越激烈。
不过，对产品和行业有着自己独特理解的营销狂人史玉柱。
一定能够持续自己的辉煌。
因为史玉柱对外宣称，下半辈子不再做别的行业了，网游将是他涉足的最后一个行业。
他坦诚地说：“我下半辈子只想做一件事，那就是做好网络游戏，做好征途，这是我一生剩下的唯一
的心愿。
公司上市了，我就必须少睡觉，不休假，玩命干，把公司做大做强。
”
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后记

到这里，书已经写完了。
可是，我还有话想说。
如果要选一个人代表中国改革开放30年的企业发展史，那么毫无疑问是史玉柱。
从20世纪80年代末辞职下海，到90年代的盛极而衰，又到了世纪末的东山再起，没有人再像他那样充
满了传奇。
正如著名财经作家吴晓波先生所说：“一个边城少年，毕业于名牌大学，身无分文地来到一个大都市
，仅仅几年就成为了全国青年的偶像，然后又迅速陷入了绝境，接着竟又不可思议地再度复活，更让
人惊叹的是他在两个以上的行业里都取得了不可一世的成功。
”俗话说：“机不可失，失不再来”、“时事造英雄”、“三分人才，七分机遇”。
除了他天才般的个人才能外，能够顺应历史潮流，具有独到的商业眼光，善抓机遇，这应该是成就今
日的史玉柱不可或缺的外部因素。
史玉柱信奉“物竞天择，适者生存”的大自然法则。
从本质上说，他冷酷、无情，天生对别人有一种不信任感，只希望靠自己的能力去获得生存。
“他非常不懂生活”，一个长期跟随史玉柱的员工说，“我觉得他的双重性格很强，我记得他是处女
座，他的两面性表现在工作和生活中，工作中他是一个奇才和天才，在生活里，他不太会生活，跟人
交际或者沟通，他实在不行。
”  这就是史玉柱。
这是一个让我时刻感到惊奇的男人。
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媒体关注与评论

“史玉柱是我非常欣赏和尊重的一个企业家。
他对客户的理解和对市场的把握让我受益匪浅。
”　　——马云
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编辑推荐

《史玉柱的营销江湖:顶级营销大师凭什么成功?》：国内知名企业营销特训，首选读本。
从来没有一本书如此深入解剖史玉柱的每个成功作品！
从事营销、企划、广告的读者不可错过！
一册通晓史玉柱营销精髓，你就是下一个营销大师！
选对产品——史玉柱如何定义“好产品”？
选准行业——从保健品到网游，为什么史玉柱只选暴利行业？
看穿人心——如何了解消费者心理，如何引导消费者的购买行为？
广告轰炸——什么样的广告模式让史玉柱的产品深入人心？
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