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内容概要

本书首先界定了绿色广告的概念和判别方法；其次，从企业绿色广告、旅游目的地绿色广告和社会责
任型绿色广告3个视角进行大样本实证调查。
总结中国大陆绿色广告发展现状与特征；再次，设计4类实验，研究绿色广告类型、绿色诉求强度、
品牌匹配度、广告误导程度、广告主知名度、消费者涉入度等因素对消费者态度的影响，发现了上述
变量之间的若干关系规律；最后，将合法性理论引入到绿色广告监管领域，构建了基于利益相关者视
角的绿色广告监管模型。
    本书适合生态环保组织和非政府组织成员、工商监管系统人员、企业管理者和广告从业人员、高等
院校工商管理专业的都师和学生以及关心环保、个人健康和社会公益的人士阅读。
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作者简介

戴鑫，企业管理博士，管理科学与工程博士后，华中科技大学管理学院教师、硕士生导师。
推崇从营销实践中来和回归营销实践的研究、教学与咨询理念。
曾在国企与民企担任过中高层管理职务。
兼任多家管理、营销及广告类平面与网络媒体专家团成员、特约撰稿人、学术论文审稿人。
 
    2002年以来发表营销、广告及营销经理人成长成功等学术性及实战性文章近200篇。
独著《中国企业营销变革实践研究》(中国社会科学出版社)、合著《营销人生存手册》(企业管理出版
社)、合编《神农架绿色责任蓝皮书(2008)》(湖北人民出版社)。
主持国家自然科学基金青年基金项目1项，中国博士后科研基金项目1项，省部级科研基金项目6项，主
持和参与政府、媒体及企业咨询项目16项。
获得省部级以上奖励4项。
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