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内容概要

　　随着市场的发展，零售商变得越来越强大，许多零售商逐渐在渠道谈判中处于强势地位，甚至有
些零售商主动引入自有品牌，以削弱制造商在渠道中的谈判权力。
所有这些新的市场变化，毫无疑问将改变渠道关系管哩的实质、内容和方法。
本书遵循“营销渠道模式一渠道关系模式一考虑垂直战略关系类型的渠道关系战略一自有品牌引入模
式下的渠道关系战咯”的写作思路，针对新型零售市场模式，对渠道关系中的渠道定价策咯、渠道协
调策略、自有品牌的应对战略等问题展开讨论，以期为渠道关系管理理论和实践提供一些新的思路和
方法。
　　本书可供高等院校经济管理类专业的本科生和研究生使用，也可供科研工作者、政府工作人员、
工商企事业营销人员参考。
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