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内容概要

　　《营销科学研究》汇集了九篇市场营销专业文章，它们从多个角度进行了探索性研究，既有对市
场营销及消费者行为现象进行的创新性理论探索和求证，又有对各类营销学术领域进行的基础性研究
、跨文化比较研究，还有一些是对与中国企业实践密切相关的营销理论问题进行研究。
这些文章运用科学的方法，从市场营销及消费者行为现象中研究、提取具有推广性的理论，很有参考
价值。
　　《营销科学研究》适合于对市场营销及消费行为现象进行创新性理论探索和求证的专家、学者，
以及对此感兴趣的各界人士参考。
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过度分类效应：分类数量如何影响多样性感知及消费者满意中国人的面子观与身份消费行为：人际影
响敏感度的中介作用品牌组合战略与公司财务价值关系实证研究&mdash;&mdash;以我国食品饮料行业
上市公司为例品牌国际化战略研究：合理性视角社会空间、营销系统与消费水平关联性之研
究&mdash;&mdash;Panel Data实证分析归类属性对于消费者品牌延伸评价的影响契约型农产品渠道中的
渠道行为对关系稳定性的影响研究品牌的文化标志?对品牌联盟的影响&mdash;&mdash;老字号品牌发
展的新途径物质主义价值观对中国年轻消费者强迫性购买行为的影响研究
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