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内容概要

本书是由清华大学经济管理学院和北京大学光华管理学院联合主办，由中国内地和中国香港20余所研
究型大学的管理类学院共同协办的中国第一本市场营销领域的学报。
本书作为中国市场营销学术研究的理论阵地，为海内外营销学者提供了一个进行创新性研究的交流平
台，也获得了海内外营销学者的广泛认同。

本书已经连续出版了7卷24辑，它们在一定程度上反映了中国市场营销学科理论研究和应用研究的最新
进展，适合从事市场营销相关研究的人员阅读，也可供对市场营销感兴趣的人员参考。
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在线品牌社群中e—社会资本的形成机制研究
广告导向与说服力：一项基于心理距离的研究
陌生人存在对消费者自我控制的影响
奢侈品真实性感知机制研究
消费者感知的企业体育赞助动机与购买意愿关系的实证研究
顾客心理契约违背与信任和满意关系的再思考
顾客逆向行为强度的影响因素研究
西方市场营销研究的主题、方法和学者研究——基于journal of marketing(2005-2009)的文献分析
中外企业汉语品牌命名的现状与趋势：语言学视角分析
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章节摘录

版权页：插图：牙膏品牌名称中的动词性词语，如“冷酸灵”等表达牙膏的疗效，具有导向功能。
烟酒类品牌名称中谓词性词语的比重相当低，与这些类别品牌主要用地名、人名和动物名的特点相一
致，命名者给烟酒类产品命名时着重于名称的指称功能。
与酒一样属于液体食用产品的饮料品牌，却有11.54％的动词性词语名称，如“尖叫”、“醒目”、“
非常可乐”等，因为饮料品牌的消费对象更多的是年轻的或时尚人士，命名者希望在品牌名称中传达
活力和动感的品牌内涵.服装类品牌中内衣品牌名称中有12.38％的形容性词语，如“纯柔”、“娆美”
、“宜而爽”、“芙丽雅”等，通过描述穿着内衣后的舒适感来传达品牌价值。
手机品牌名称中有18.60％的动词性词语，主要是表示“通”、“达”等与通信有关的词语，如“神达
”、“互通”、“雅讯达”等，暗示产品的功能。
家电和餐店品牌名称中的非名词性词语不多，营销者命名时着重于名称的指称功能。
总之，非名词性品牌名称不仅具有指称功能，而且具有表达（体验）、导向、承诺、劝说等对听众施
加影响的独特功能，值得进一步开发利用。
综合本节分析可以得到以下命题。
命题6：品牌名称以名词性词语为多数。
由于具有指称特定品牌和劝说广告的双重功能，品牌名称中使用动词性词语、形容词性词语有增多趋
势。
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编辑推荐

《营销科学学报(第7卷)(第2辑)》由科学出版社出版。
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