
第一图书网, tushu007.com
<<广告设计原理>>

图书基本信息

书名：<<广告设计原理>>

13位ISBN编号：9787030329295

10位ISBN编号：7030329295

出版时间：2012-2

出版时间：科学

作者：张岩, 赵纬编

页数：220

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告设计原理>>

内容概要

　　广告设计是随着广告行业的发展所形成的一个新型行业，同样也是信息传达的重要手段。
随着社会的不断发展，面对日益激烈的市场竞争，广告逐渐成为商业运作中宣传企业形象文化、推广
产品和引领消费者行为的一项重要手段。
广告设计实现了技术与艺术的高度统一，其设计和运用中所蕴含的范围和内涵，在潜移默化之中深深
地影响着人们的情绪，对人们的视觉和心理都产生着积极地推动作用，也正是如此，广告设计也越来
越受到各个区域的高度重视。

　　由于广告设计是一种概念和创新思维突出的设计活动，且在实际操作中运用广泛，因此在学习过
程中也需采用循序渐进的方式，由浅入深、由易到难。
全书力求理论上的通俗易懂，将丰富且实用价值高的基础知识以基础配图和理论结合的方式教授给读
者，并将每章节知识进行细致划分，每个小点均采用理论和实际运用结合的方式，最大限度的教会读
者如何利用所学进行完整有效地设计。

　　本书的目的就是传授专业的广告设计技巧，教给大家如何最大限度地利用所学知识完成广告设计
。
全书共分9个章节，集广告的基础原料、广告心理学、广告思维策划、广告的各要素的设计要点等于
一体，观点明确，图文并茂，通过实例分析丰富读者的设计理念，有助于提高审美眼光及掌握广告设
计的应用技巧。
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编辑推荐

《广告设计原理》编辑推荐：打好设计基础，强化你的设计力，分析创意理念，提供丰富、多样的设
计案例，创意与方法相结合，全方位学习各类广告设计技巧，结台大量精美案例，逐条讲解广告设计
，知识，循序渐进，学会设计方法，详解广告心理学、广告策划、图形设计、色彩与编排，设计、广
告的表现手法等内容，掌握设计关键要素，分析各类优秀广告设计作品创意与表现，手法，激发灵感
，提升设计水平。
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