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内容概要

本书从市场营销的流程、营销人员的工作内容、市场营销战略、产品的生命周期、广告战略和品牌战
略等方面入手，对市场营销的理论知识及实战技巧进行了详尽的解说，帮助读者在实际的经济活动中
有效利用市场营销的各种战略。

本书是市场营销的入门读物，适合商界人士、大中专院校学生，以及一般读者阅读。

利用图解，“市场营销”概念一目了然！

热销商品解析，迅捷把握营销实战技巧！
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PART 1 何谓市场营销1.市场营销是什么2.产品从策划到销售的流程3.回顾市场营销简史4.营销人员工作
简介①(把握市场)5.营销人员工作简介②(策划与研发产品)6.营销人员工作简介③(市场开发)7.营销人员
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略1.如何开发畅销产品2.命名与包装的方法3.产品生命周期4.产品生命周期的长短5.了解产品开发流程6.
产品分类——何谓“产品”7.产品的市场定位8.何谓“品牌”9.品牌的本质10.国有品牌与自有品牌的区
别11.品牌战略案例分析专栏 波士顿PPM与麦肯锡PPMPART 4 制定“价格战略”1.市场营销与价格的关
系2.价格决定因素①3.价格决定因素②4.如何向消费者传达“公平价格”5.价格与消费者心理的关系6.
关于打折甩卖7.挑衅性的价格战略8.何谓IT市场的鸿沟9.顾客满意度(CS)考察10.关于价格弹性11.价格管
理与反垄断法专栏 开放价与价格大跌PART 5 制定流通战略1.何谓流通2.流通机构与流通渠道3.流通渠
道的功能4.生产商的营业与批发、零售的关系5.批发商的未来6.零售店的特征与未来7.多层次方式与特
许加盟方式8.构建何种流通渠道9.何谓垂直市场营销系统(VMS)10.直销、通信销售的未来发展11.如何
加强信息流通专栏 Google实现市场营销PART 6 制定促销战略1.促销的目标2.AIDMA法则与促销战略3.
促销战略的方法4.制定促销预算草案5.如何制定广告战略6.广告的功能与目的7.种类繁多的广告战略8.
如何实现媒体综合9.网络媒体的可能性10.符合商品生命周期的广告11.如何制作促销(SP)广告12.如何开
展推销或促销活动专栏 如何免费销售
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章节摘录

　　价格战略（→PART4）　　价格战略是与产品形象紧密相关的重要战略。
本身很高级的产品如果价格太便宜，反而会给消费者一种不信任感。
同样，明明很便宜的东西如果标价过高，就根本销售不出去。
　　价格战略也是决定何种价格对消费者更合适的一种战略。
商品价格并不单单由成本决定，还需要准确把握它与消费者的价格观念之间的关系。
　　何谓市场流通战略（→PART5）　　第3个P，流通（Place）也指代市场，在口语中，既可以将该
战略称为流通战略，也可以称为市场战略。
　　简单来说，流通战略就是在特定的时间、特定的地方准备好一定量产品的战略。
　　现阶段采用了最先进流通战略的是便利店。
便利店几乎没有库存，而是采取商品一到货就马上陈列上架、一旦售罄就立即追加订货的体系。
并且，便利店还会根据当地的气候、气温、时间、周边居民的年龄构成等要素，反复探讨当天的进货
品种。
　　那么，“市场（Market）”具体是指什么样的“场所”呢？
　　说到“市场”，我们可以联想到“蔬菜水果批发市场”、“鲜鱼市场”，也可以联想到“证券交
易市场”。
但是，这些都是在流通过程中的实体市场，而市场营销中的“市场”是一个比较抽象的概念。
　　在日常生活中，我们肯定听过这样的说法，如“银发市场的规模大概这么大”、“建筑市场呈现
出一派兴旺的景象”，然而实际上银发市场这个场所并不存在，它只是一个概念上的市场。
　　与“蔬菜水果批发市场”不同，“银发市场”既可以指代向中老年人提供商品的生产商和经销商
，也可以指代“银发”中老年人这个群体。
　　不管怎样，市场无疑是买方、卖方聚集的地方。
任何市场都有生产商、经销商、消费者，并且这三者之间进行着各种各样的交易。
这就是市场。
如何把握这个市场是市场营销的一个重大课题。
　　促销战略（→PART6）　　促销战略是让消费者知晓这种商品并且激起消费者购买行为的战略。
促销战略主要包括广告、商品的陈列方式及商品讲解等内容。
　　⋯⋯
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编辑推荐

纲渊阳二编写的《图解市场营销》是钻石社《图解经济结构》和《图解经营结构》的系列书之一。
该书从商品的生命周期、营销过程、营销员的工作、营销战略、广告战略和品牌战略等各个方面，从
基础到实践，利用最新的手段进行了详尽的解说。
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