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内容概要

《江苏休闲农业发展报告(2012)》为《江苏新农村发展系列报告》之一。
《江苏休闲农业发展报告(2012)》归纳了休闲农业与乡村旅游的概念与特质，从缓慢发展、快速发展
、规范发展、提档升级四个阶段回顾了江苏休闲农业与乡村旅游的发展历程。
《江苏休闲农业发展报告(2012)》选取了江苏290多个发展相对成熟的休闲农业园区和150余个休闲农业
节庆进行调研和分析，系统梳理了江苏休闲农业的发展现状与存在问题，展望了休闲农业发展趋势，
并从政府、经营管理、行业协会、社区居民四个层面，提出江苏休闲农业可持续发展的对策与建议。
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章节摘录

版权页：   插图：   （1）强化苏南地区休闲农业产业竞合机制 苏南地区经济发达，但五个城市不少投
资开发项目雷同，互相之间缺乏协调，缺乏部门的统一规划，导致休闲农业存在同质化竞争。
苏南各市必须在竞争的基础上加强合作，即强化“竞合”理念。
当前，要注重加强区域内的协调统一，提高各地区联合起来共同发展的意识，本着“整体协调、高效
集约”的指导思想，淡化行政界限，共同形成苏南经济圈的核心，一方面实现经济结构和空间结构的
同步优化，城镇和产业空间在地域上实现集约利用，农业空间与生态空间敞开布局，形成功能明确、
有机联系、环境优美的空间系统；另一方面实现区域一体化发展，且应遵循“统筹规划，全面保护，
合理利用，加强整治，适度开发”的原则来进行建设，提高苏南地区旅游的总体经济收益和产业影响
力。
 （2）实施卓有成效的休闲农业品牌战略 重点抓好苏南休闲农业点的提档升级工作，培育高品质的休
闲农业产业集群，挖掘新的旅游品牌，促进固有旅游品牌延伸，在苏南地区发展一批高水准的城郊休
闲度假农庄、乡村俱乐部、乡村养生基地，实现休闲农业特色化、精品化、产业化、品牌化经营。
优化旅游产业体系，延长休闲农业产业链，充分发挥旅游业对转变发展方式、拉动有效需求、优化产
业结构方面的’重要作用，增加旅游产品附加值。
以苏南的整体形象为主，不仅要在项目推广上扬长避短，而且要通过经济手段，延伸产品的内容和服
务，通过形象驱动，来积极提高旅游目的地效应，提升苏南形象。
重点打造节庆活动，用节庆文化作为根本吸引力，继续推广已具备市场影响力的节庆，如尚湖牡丹节
、南京国际梅花节等。
对于新兴节庆更要加以扶持与宣传，扩大品牌知名度，从而树立苏南地区鲜明而独特的个性。
 （3）节庆主办城市 江苏13个地级市中，节庆主办城市数量依次为南京、苏州、无锡、徐州、连云港
、泰州、盐城、镇江、扬州、宿迁、南通、淮安、常州，其中苏南地区举办的节庆占江苏休闲农业节
庆的一半以上（52.8％），南京、苏州、无锡三市举办节庆所占比例均在10％以上，分别为17.4％
、14.3％和11.8％，三市举办的节庆比例合占43.5％，南京因省会城市的独特优势而举办的节庆最多，
扬州、宿迁、南通、淮安和常州五市举办节庆所占比例均在5％以下（如图1—14所示）。
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编辑推荐

《江苏休闲农业发展报告(2012)》信息丰富，文字简明，是休闲农业与乡村旅游管理人员和从业者的
有益参考资料，对高校旅游管理专业的教学以及学生的学习也有重要的参考价值。
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