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章节摘录

版权页：   插图：   一、寡头垄断市场的性质和原因 寡头垄断的市场结构既包含了垄断的因素，又包
含了竞争的因素，但由于其厂商数目很少，因而更加接近于完全垄断的市场结构。
 1.寡头垄断的性质 少数几家厂商生产和销售了整个行业的全部产品，这样使得其中任何一家厂商都在
该行业中占有举足轻重的地位，其自身的生产经营决策会在一定程度上影响市场的价格，这样使得他
对价格有较大程度的控制能力。
同时，其任何一家厂商的经营决策也将会影响到竞争对手，而其竞争对手的决策同样将影响到它，这
样就使得寡头垄断市场的厂商之间存在着一种相互依存的关系。
 由于寡头垄断市场中厂商相互依存的基本特征，当一个厂商作出任何产量和价格决策时，无法准确地
了解竞争对手的反应，因而所有的厂商都是在存有不确定的情况下进行决策的，这样使得寡头垄断市
场上产品的数量和价格的决定带有一定程度的不确定性。
经济学家也就无法建立单一的适用于所有寡头垄断特征的行业的模型，而是根据寡头垄断不同的形式
建立了几种不同的模型，来解释寡头垄断市场上厂商的行为以及市场产量和价格的决定。
但这些模型都有一个共同的前提，那就是每一个模型都对寡头垄断厂商确信其竞争对手将如何反应以
及实际上如何反应作出行为假定。
由于对竞争对手的行为假定的不同，各个模型的经济学含义也不相同。
 2.寡头垄断的成因 寡头垄断的成因很多，其中之一是规模经济的作用。
在有些行业中，除非一个厂商的产量在整个市场中占较大的比重，否则它不可能取得较低的成本，其
结果，在这样的行业中，厂商的数目将变得非常少。
此外，和生产过程一样，在商品推销中也可能存在着使新厂商难以进入某行业的障碍，这些障碍使原
有的寡头垄断能得以维持。
还有，为了适应减轻竞争压力的愿望，一个行业中厂商的数目也许会减少。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<微观经济学>>

编辑推荐

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<微观经济学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


