
第一图书网, tushu007.com
<<国家创新体系与科技公共服务>>

图书基本信息

书名：<<国家创新体系与科技公共服务>>

13位ISBN编号：9787030370990

10位ISBN编号：7030370996

出版时间：2013-3

出版时间：科学出版社

作者：仲伟俊、梅姝娥、黄超

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<国家创新体系与科技公共服务>>

内容概要

《国家创新体系与科技公共服务》结合国际上有关国家创新体系研究的新进展，考虑我国创新体系建
设的现实需要，重点回答两个问题：一是国家创新体系的组成结构；二是政府在国家创新体系建设中
的作用，即科技公共服务。
全书共9章，分为四个部分：第一部分即第1章，介绍基本理论和界定基本概念。
第二部分即第2～5章，详细讨论国家创新体系的组成结构。
第三部分即第6～8章，重点剖析政府应该提供的科技公共服务及其有效供给方式。
第四部分即第9章和附录，基于实际调查数据讨论我国创新体系建设现状和问题及对策建议。
 
《国家创新体系与科技公共服务》适合管理科学与工程、工商管理、公共管理等专业高年级本科生和
研究生，以及政府部门和企事业单位的科技创新管理人员阅读参考。
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章节摘录

版权页：   插图：   3.核心能力 核心能力在战略上将本企业与别的企业区别开来，它能给企业带来在竞
争对手处还没有形成的显著竞争优势。
这种能力就是企业的核心能力。
核心能力应具备如下特征： （1）它是有价值的。
即它能给企业提供机会／削弱来自企业外部的威胁。
 （2）它是稀缺的。
即拥有这种能力的企业数量少于企业所在行业内产生完全竞争所需要的企业数量。
 （3）它是不完全可模仿的。
之所以不完全可模仿，或者由于其开发过程必须有独特的条件，或者由于其能力和持续优势之间有模
糊的关系，或者由于它自身的复杂性。
 （4）它很难有等价的可替代品。
即很难找到一种方法，由它去获得同样的结果。
 核心能力有各种不同的形态。
它们可能是物质形态的，如某种设备。
它们也可能是无形的，如商标、技术等。
例如，Walt Disney公司所拥有的商标使用权使它在玩具、主题公园、影视等多个领域获得了巨大的成
功。
类似地，夏普（Sharp）公司拥有的大屏幕显示技术使其控制着世界范围内70亿美元的液晶显示（LCD
）业务。
核心能力还可能是隐含在企业的业务、过程和文化中的组织能力。
例如。
日本的汽车制造企业为加强其产品在国际市场上的竞争力，采取了多种措施，包括降低成本、精益制
造、提高产品质量和加快产品开发等，由此它们把别的国家的汽车制造企业也能获得的同样的资源转
化成了相对而言更高质量的产品，使其在国际市场上获得了巨大的成功。
 对核心能力的评价不能孤立地进行，必须与企业所处的市场环境结合。
企业在某一发展阶段的核心能力在另一阶段不一定还是核心能力；某行业的核心能力在另一行业也不
一定是核心能力。
例如，在个人计算机行业，过去商标是非常重要的无形资产，但目前已不是如此。
认识到这一点，IBM公司花费了巨大的代价。
 企业核心能力的形成是一个资源一能力转换过程。
企业从开放的市场上获得对任何企业而言无差异的资源，在其所处的环境下，利用相应的组织方法，
对这些资源加以组合和利用，产生企业的能力。
如果所产生的能力满足核心能力需具备的四个条件，它就成为企业具有竞争优势的源泉，它就是核心
能力。
由此可以看出，该转换过程是在企业所处的环境下，通过企业独特的组织方法实现的。
因此，由该转换过程形成的企业核心能力是与该企业所处的环境及其组织方法密切相关的，而且，这
种相关性越高，企业的这种核心能力就越独特，也就越不易被模仿。
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编辑推荐

《国家创新体系与科技公共服务》系统全面介绍了国家创新体系与科技公共服务相关知识，《国家创
新体系与科技公共服务》适合管理科学与工程、工商管理、公共管理等专业高年级本科生和研究生，
以及政府部门和企事业单位的科技创新管理人员阅读参考。
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