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前言

面向21世纪市场营销专业主干课程是由教育部立项、甘碧群教授总负责的“市场营销专业主要教学内
容改革研究和实践”项目组，根据5年来对学科发展、教学需要、社会经济对人才需求等方面的考察
和研究提出的，共13门。
在本专业主干课程和主要教学内容确定后，由教育部高教司、高等教育出版社组织全国有关专家共同
编写审定了各门课程的相应教材。
考虑到《市场营销学》作为工商管理类专业（包括市场营销专业）的核心课程教材已先期编写，这里
只编写了余下12门主干课程的教材：《国际市场营销学》、《市场营销调研》、《消费者行为学》、
《销售管理》、《分销渠道管理》、《产品管理》、《广告策划与管理》、《服务营销学》、《绿色
营销》、《关系营销》、《电子商务》和《营销风险管理》。
另外，鉴于各校对案例教学的需要，我们还编写了专门的案例教材《中国企业营销案例》。
各校在市场营销专业教学中可结合本校实际情况开设全部或其中大部分课程。
市场营销学是一门建立在经济学、行为科学及现代管理理论基础上的综合性的边缘应用学科。
20世纪50年代后市场营销学以传统演变为现代市场营销学。
随着市场营销学应用的深化与扩大，一方面市场营销学拓展为产业营销、国际营销、服务营销、绿色
营销、关系营销，甚至社会营销、政治营销等；另一方面，基础市场营销又发展为各自独立的部分，
诸如市场调研、消费者行为学、产品管理、分销管理、广告管理、销售管理、营销风险管理和营销审
计等等。
现代营销理论的深化和拓展对于培养21世纪市场营销高级人才，以及指导与推动我国企业营销的发展
具有重要的意义。
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内容概要

　　《面向21世纪课程教材·高等学校市场营销专业主干课程系列教材：产品管理》是教育部“高等
教育面向21世纪教学内容和课程体系改革计划”的研究成果，是面向21世纪工商管理类市场营销专业
的系列课程教材之一。

　　全书共12章，分三部分构成。
第一部分为产品管理理论，阐述了产品管理的计划、组织、评估和控制等内容；第二部分为新产品开
发理论，阐述了新产品开发过程及其商品化；第三部分为品牌策略理论，阐述了企业如何运用品牌策
略构建企业的品牌资产。

　　《面向21世纪课程教材·高等学校市场营销专业主干课程系列教材：产品管理》的特色为：更注
重营销理论的操作性，且案例多为中国企业的案例；每章后设有学生的实践练习，加强教学效果。
《面向21世纪课程教材·高等学校市场营销专业主干课程系列教材：产品管理》除市场营销专业适用
之外，也适合广大经济类和管理类专业的学生学习；同时企业从事市场营销业务的人员可作为自学参
考用书。
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编辑推荐

　　无论企业在何种市场营销环境下生存和发展，产品都是企业一切生产经营活动的核心。
《高等学校市场营销专业主干课程系列教材·面向21世纪课程教材：产品管理》一书致力于介绍产品
经理应承担的主要职责。
《高等学校市场营销专业主干课程系列教材·面向21世纪课程教材：产品管理》在对产品管理的基本
过程进行阐述后，主要阐述了产品经理的两大主要职责：开发新产品及建立产品品牌资产。
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