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前言

　　科学技术是推动经济和社会发展的第一生产力。
以计算机和网络为核心的信息技术的迅猛发展、不仅已经形成了一个融合度最高、潜力最大、增长最
快的信息产业，而且成为推动全球经济快速增长和全面变革的关键因素。
电子商务是通过新技术引发新经济的一座成功桥梁。
它正在不断改变传统的市场运行规则、经济增长方式、也改变人们的生活方式，并形成以知识经济为
龙头的全球化经济发展新模式。
　　电子商务作为信息学、经济学、管理学、法学等多学科相融的新兴的交叉学科，在新世纪信息化
社会的国民经济建设、金融与商业流通、生产与服务、乃至各类社会活动都有着广泛的应用和迫切的
人才需求。
为促进高等学校多学科交叉综合型人才的培育、加速电子商务人才培养，浙江大学、复旦大学、中国
人民大学、西安交通大学、对外经济贸易大学等多所综合类、理工类或财经类大学近年来先后在其本
科生中开设了电子商务辅修专业或选修课程，学生选课异常踊跃。
从2001年开始，教育部批准在13所高等院校中设立电子商务专业进行试点。
一些高校的远程教育学院也已经开始招收电子商务专业学生。
成人教育和自考类的电子商务本专科普及型人才培养更是如雨后春笋。
所有这些显示出该类人才强烈的社会需求。
　　针对我国目前缺乏电子商务专业系列教材的现状，高等教育出版社于2000年12月在杭州浙江大学
组织召开了由20多所正在开展电子商务科研、学科建设和教学的高校参加的“高等学校电子商务类专
业课程设置与教材建设研讨会”。
会议对电子商务类专业的人才培养、教学计划、教学内容和课程设置等问题进行了广泛交流和热烈讨
论。
会议的成果不仅提供了一份为教育主管部门和有关院校参考的电子商务专业课程体系方案，同时成立
了由16所高校的电子商务相关学科专家、教授参加的电子商务专业系列教材编审委员会。
目前这套近20本的系列教材正在顺利编写过程中。
它们的出版可望有力推动我国电子商务专业的教学开展并促进电子商务学科建设，为加快我国电子商
务专业人才的培养做出积极的贡献。
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内容概要

　　《网络金融》与传统金融行业相比，网络金融存在着方便快捷、提高效益等特点。
因此，《网络金融》以目前在网络上开展金融活动较多的网上银行、网上保险、网上证券等行业为主
来介绍网络金融的优势。
书中主要内容包括网络金融概述、电子货币、网络银行、网络证券、网上保险、网络金融服务营销、
网络金融的风险与监管、网络金融创新。
　　《网络金融》除内容丰富外，还配有企业网上发展的案例，适合教师授课及学生自学。
　　《网络金融》可作为高等学校电子商务专业、经济类及管理类的相关专业的教材，也可供电子商
务研究领域的人员参考使用。
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章节摘录

　　一、信用卡应用型电子货币　　信用卡应用型电子货币，即在Internet上使用信用卡的电子货币，
是目前Internet上支付工具中，使用积极性最高、发展速度最快的一种，也是距离实用化阶段最近，或
者可以说是正在步人实用化阶段的电子结算工具。
　　信用卡支付是金融服务的常见方式，可在商场、饭店及其他场所使用，采用POS结账、ATM提取
现金等方式进行支付。
电子商务中最简单的支付形式是让用户提前在该公司登记一个信用卡号码和口令，通过互联网在该公
司购物时，用户只需将口令传送到该公司，购物完成后，用户会收到一个确认的电子邮件询问购买是
否有效。
若用户对电子邮件回答有效，公司就从用户的信用卡账户上减去这笔交易的费用。
现在，更安全的方式是在互联网环境下通过安全电子交易（SET）协议进行网络支付，具体方式是用
户网上发送信用卡号和密码，加密发送到银行进行支付。
　　（一）信用卡概述　　1．信用卡的概念　　信用卡是银行或专门的发行公司发给消费者使用的
一种信用凭证，是一种把支付与信贷两项银行基本功能融为一体的业务。
信用卡的持卡人在特定的商店或服务部门购买商品或享受服务时，不必支付现金，只需将卡片交商店
在签购单上打印卡号，填写金额，然后持卡人签字，商店或服务部门就可将签购单送银行办理收款。
这种结算方式具有先消费后付款、避免携带大量现金、方便灵活等特点。
　　信用卡1915年起源于美国，当时，美国一些百货商店、饮食业为了招揽生意，就在一定范围内发
给顾客信用筹码，顾客可以在这些发行筹码的商店及其分号赊购商品，约期付款。
这种做法起到了笼络顾客、方便购物、扩大销售的效果。
从1915年到20世纪50年代，信用卡所提供的信用实际上属于商业信用范畴，信用卡所涉及的只是发卡
人和持卡人的双边关系，赊欠的款项在接到通知后，要及时归还。
由于信用卡的发行者的经营范围有限，信用卡的使用也受到一定限制。
1952年，美国加州富兰克林国民银行作为金融机构首先进入信用卡领域。
银行作为买卖双方之外的第三者发行信用卡，使信用卡由过去仅限于买卖双方之间的信用工具，发展
成为一种银行信用形式。
银行发行的信用卡，允许持卡人先消费后付款，从而使买卖双方更加便利。
目前，在发达国家及地区如美国、日本、英国、法国等，信用卡使用得非常广泛，已成为一种普遍使
用的支付工具和信贷工具，它使人们的结算方式、消费模式和消费观念发生了根本性的改变。
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