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内容概要

　　为适应经济社会发展的需要，以高质量的高等教育迎接经济全球化和新科技革命的挑战，培养数
以千万计的高质量专门人才，教育部明确要求各高等院校创造条件使用英语等外语进行公共课和专业
课教学，从而缩短我国在有关专业教学上-9国际先进水平的差距，同时不断提升我国大学生的外语水
平。
其中一个重要的措施是在高等学校推动使用外语优秀教材。
　　为使高校学生能够及时使用世界先进水平的经济管理类新教材，高等教育出版社受教育部高教司
委托，聘请熟悉国内外教学和学科发展水平的专家，从欧美现行教材中遴选、引进了这批具有国际领
先水准的英文版教材，以影印形式出版，供开设相应课程的高等学校选用。
　　引进这批教材时，遴选和评定的依据主要有以下几个方面：（1）引进的教材与l998年教育部颁行
的专业目录及后来批准的目录外专业所规定的主要课程相对应，内容符合专业培养目标和教学要求。
（2）版本要新。
国外的大学教科书一般三年左右即修订再版一次，增补新的内容。
这批教材选择的都是国外权威教科书的最新版本，内容涵盖了相应学科最新进展的介绍和现实案例的
分析。
（3）内容规范简明，适合教学。
由于这批影印教材主要是针对我国大学本科层次经济管理类专业的基础课程和主干课程的，专家们在
选择时充分考虑了内容的严谨、规范以及表述的准确性，同时考虑了使用外语教材可能遇到的课时限
制问题，在内容相同的几种流行版本中选择相对简明的薄本。
另外，按照教育部的要求，这批教材的定价采取了与国内版教材相同的标准。
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