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前言

　　产业经济学是现代经济学中用于分析现实经济问题的新兴应用经济理论。
其特点是围绕企业、行业、市场这三个经济社会的基本层次，以竞争、垄断及其规模经济的矛盾关系
为中心，重点分析产业内企业间垄断与竞争的关系结构，把不完全竞争的状态作为分析的出发点，研
究各种不完全竞争模型的实证及规范含义，探讨市场结构、企业行为、市场绩效之间存在的内在联系
，以及旨在提高市场绩效的各种公共政策效应。
　　我们这样来定义产业经济学的内涵及其研究对象，可能立即会产生争议。
其原因是，中国学者习惯于把产业经济学看成是研究工业化过程中，产业之间的关系以及产业内部企
业之间关系的新兴应用经济学理论。
在这种学科观念指导下，产业经济学既包括产业组织的内容，也包括产业结构的内容，还包括产业关
联的内容。
这种学科观念主要是受日本经济学家的影响。
这种影响在20世纪80年代出版的一本影响非常大的著作，即中国人民大学杨治教授的
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内容概要

　　《现代产业经济》学是一门实用性强、研究方法可操作的应用经济学，对政府的经济政策和公司
的具体经营活动具有重要的战略指导意义。
《现代产业经济学》围绕企业、产业、市场这三个经济社会的基本层次，以竟争、垄断及其规模经济
壤矛盾为中心．重点分析了产业内企业间垄断与竞争的关系结构，探讨了不完全竞争的现实条件下市
场结构、企业行为、市场绩效之间的内在联系，以及旨在提高市场绩效的各种公共政策及其效应.《现
代产业经济学》也可作为经济学类和管理写类硕士研究生和本科高年级的教科书，也可供经济、管理
、法律方面的研究者参考。
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章节摘录

　　在现实市场运行中，经常有很少几个卖者能够像一个垄断者那样行事，这种寡头市场是产业经济
学要给予特别关注的。
关于卖者规模的分布的问题，我们主要关注的是那种有一个非常大的卖者和若干小的卖者所组成的主
导性厂商的市场结构。
在这种市场中，非常大的卖者也有可能像一个垄断者那样行事，它的市场行为与寡头市场结构中的企
业是完全不一样的。
　　（2）买者的数量和规模分布。
买者也可能具有垄断势力。
买者垄断是指市场中存在着数量较少、规模较大的买主，买主可以将要素或投入品的价格定在竞争水
平以下，从而获取最大化利益（刘志彪、王国生，2000）。
由于买者在最终消费品市场中一般处于数量多、购买频繁、分散零星的状态，因此与卖方的集中程度
相比较，往往处于弱者的角色。
尽管与供给面的市场势力问题相比较，经济学对市场中买者的数量和规模分布的研究一直显得相对不
足，但是近年来对买方垄断问题的研究正在加强，不过这种研究因资料和信息的约束，大部分限制在
中间产品领域。
在企业的买卖关系领域中，其中一个具有重要影响的是抵消市场势力的理论。
这个理论的要点大概是说，一个市场中一部分势力的集中，将会引起这个市场中另一部分均衡势力的
集中。
当少数大的买者与少数大的卖者进行讨价还价时，如当汽车制造者购买钢铁和橡胶轮胎时，对卖者来
说，要把其价格持续地提高到边际成本以上是非常困难的。
所以买者的数量和规模分布，是影响市场行为和市场绩效的一个非常重要的市场结构要素。
　　（3）产品差别化。
在完全出境竞争的简单模型中，相互竞争的企业出售的是高度标准化的产品。
然而在现实世界中这种情况是不可能出现的，任何产品在品种、等级、规格、花色、交货期、信用条
件、售后服务等等方面，总是会有一定程度上的差别，处于供给方的企业最起码在产品出售的时间以
及地理位置上会有差别。
随着产品差别化程度增加，不同生产者的产品之间就越来越难以替代，差别化程度高的产品的生产者
就越来越有可能像一个垄断者那样行事。
因此产品差别化这一因素可能会使产业的绩效下降。
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