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前言

　　服装专题设计课程是服装专业的重点课程，是在学完多门服装设计的专业基础课程后，正式步入
服装设计之门的关键课程。
该课程充分运用前面所学的课程内容（包括美术基础：素描、色彩、图案、构成基础等；服装工艺基
础：服装制图、服装打版放码、服装生产管理等；服装设计基础：时装画、服装史、服饰设计及服装
设计基础等），更具体地针对市场和企业的需求，进行不同方位的练习和系统训练，以期达到掌握服
装设计要领的最终目的。
　　服装设计是一门综合学科，它与多门学科产生密切联系，如与艺术、科技、商业等学科紧密相连
，不可分割。
如何把握这几者的关系，是学习服装设计的关键之一。
服装专题设计课程把服装设计的艺术性、科技性、商业性结合起来，并有所侧重、有所针对地解决问
题。
本书根据现代服装企业和市场的需求，将服装专题设计课程分为三大部分，即：创意类服装设计、成
衣设计和品牌服装设计。
　　创意类服装设计专题重点介绍创意服装的设计方法，着重开拓同学们的设计思维，通过挖掘创意
灵感的来源，引发构思的联想，以及列举大量成功作品的范例等多种形式，展现创意装无限可能性，
开阔设计思路和视野。
创意类服装设计专题重点解决服装设计的创新性和艺术性等有关问题。
成衣设计专题重点介绍各类成衣设计的特点、类型、生产运作等要素．使同学们了解成衣的设计要求
、成衣的工艺设计与制作、成衣的投产过程、成衣的营销要领等。
这个专题以企业和市场为导向，重点解决服装设计的实用性、科技性、商业性等有关问题。
品牌服装设计专题具有较强的综合性，它通过对高级服装品牌的赏析，加强学生对高级成衣及品牌服
装的认识和理解，并以品牌服装设计室的运作程序，详细介绍品牌服装设计的特点、模式、要素，同
时要求同学们进行品牌服装的模拟设计。
该专题重点使学生把握服装设计的艺术性、实用性和商业性的综合关系。
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内容概要

　　《服装专题设计》是教育部新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与建设项目成
果，是组织有关教育部高职高专教育专业教学改革试点院校编写的。
主要内容包括创意类服装设计，成衣设计，高级成衣与模拟设计，礼服设计，休闲设计，品牌服装设
计等内容。
《服装专题设计》内容全面、系统，吸收了国内外最新研究成果，力求反映最新研究动态，突出案例
教学的特点，增强了教材的生动性，以提高学生的学习兴趣。
《服装专题设计》可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高等院校、本科院校高职教育服装类专
业学生学习用书，也可供五年制高职学校、中等职业学校学生及其他有关人员使用。
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章节摘录

　　第二节 信息收集和市场预测　　一、信息收集和整理　　流行信息是使成衣把握市场命脉的重要
资源。
当明确了设计定位目标后，收集信息、把握市场的流行动向是重要的一步。
缺少流行信息的设计犹如瞎子摸象，难以把握流行的全貌，因而设计也难以为消费者所喜爱。
随着社会的发展与进步，我国的消费队伍正在成熟，消费者的生活不但变得多样化和个性化，而且对
时尚的兴趣也越来越浓，服装的更新节奏也越来越快，选择的眼光也越来越高。
这是“选择时代”给予我们的挑战。
因此，从市场动向着手，对流行信息进行收集和整理是学习成衣设计的重要内容。
　　（一）流行信息　　在当今这个被称为“信息爆炸”的时代，许多信息属于“垃圾信息”，因此
流行信息来源的权威性、领先性非常重要，否则不仅谈不上流行信息，而且容易误导设计。
获取流行信息的渠道主要有以下几种：　　1．流行市场　　流行市场是获取流行实物信息的主要渠
道。
所有的文字、图片或图像信息毕竟是平面的，直观性和真实性较差，而从流行市场上得到的流行信息
不仅手摸身穿真实可靠，而且能真实地反映当地消费的倾向。
因此，设计师要根据自己的设计目标分析相应的流行市场。
值得注意的是，不要盲目被动地跟随流行。
而要有前瞻性。
　　2．电视　　不少电视台开设专门的流行频道，在其提供的流行信息类和生活服务类的节目中我
们可获得不少信息，甚至从具有影响力的公众人物和有关国际事件中都可以捕捉到需要的信息。
　　3．出版物　　相关的报纸、杂志仍然是服装产业的主要信息来源，其阅读的方便性、信息的丰
富性使其成为比较传统和主要的流行信息来源。
不少企业用各种方式购买进口图书以获得较新的信息。
　　4．互联网　　互联网是获取流行信息最快捷、最简便的信息渠道，世界各国的流行网站和品牌
公司的流行网都提供了大量的流行信息。
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