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前言

　　在21世纪刚刚揭开序幕的最初年头里，我们以“社会体育”为主题，编写了一套系列教材，作为
对新世纪的献礼，作为对全面建设小康社会的献礼，作为对中国现代化进程的献礼。
　　现代化是一个世界性的历史进程，现代化问题是当今世界普遍关注的问题。
人类从重视过去，到注重现在，到关注未来，无疑是认识上的一个飞跃。
在现代化进程中，人的现代化是现代化的核心内容。
它既是现代化的起点，也是现代化的归宿。
而人的现代化应该是全面的，既包括物质层面，也包括精神层面。
体育运动在人的现代化过程中起着积极的作用。
　　现代化的诉求，科学发展观的确立，最终必将体现在人的全面发展上。
理论构建、学科建设在倡导和形成学习型社会中，在推动社会进步方面无疑带有根本性的意义。
这种使命感和责任感使我们有了共同的愿望。
我们抱着积跬步达千里的心态，踏上这样一条布满荆棘的探索之路。
　　回眸人类的历史，在古今中外的文明进程中，世界公认的三次人类文明的高峰与体育运动的发展
有着高度的关联。
一是古希腊文明，它勃兴了古代奥林匹克运动；二是曾称“日不落帝国”的英国，它是近代第一次现
代化的代表，催生了户外运动；三是知识经济的代表——美国，在第二次现代化的过程中，将竞技运
动的职业化、商业化推到极至，同时催生了休闲体育，使以奥林匹克为核心的国际竞技体育和以休闲
健身为标志的大众体育成为当今世界的重要文化活动。
这三次人类文明高峰，产生了伟大的体育实践，从而极大地改变了人类的价值观念和生活方式。
然而，令人扼腕的是，虽有震撼世界的体育实践，却少有影响世界的体育理论。
近现代的人文科学、社会科学、自然科学和工程技术领域，都出现了影响深远的理论，而体育的理论
却未能得到相应的发展。
作为体育理论工作者，难道我们不该从中得到些什么启示吗？
　　近代以来，社会科学中最热门的话题无疑是现代化。
伴随着现代化进程而行的是观念的冲突。
在第一次现代化过程中，就发生了理性传统与功利传统的冲突。
社会现象和自然现象的沿革与发展，有十分相像的地方。
“芳林新叶催陈叶，流水前波让后波”。
功利主义成为近代以来的主流思潮，功利主义推崇科学主义，它使社会发展产生了强大的张力，使社
会物质生产的指数急剧增长。
但在这个过程中，却诱发了“三大危机”：一是以物质财富增长为中心的工业革命，导致对地球资源
的过度掠取。
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内容概要

　　《体育产业经济学》是普通高等学校社会体育专业系列教材之一，整个教材体系体现了社会主义
市场经济的宏观背景和体育产业的经济学分析。
通过该门课程的学习，使学生掌握体育产业、体育市场、体育产业组织与结构、体育资本、体育产业
政策等体育产业经济学的基本概念和体育产业发展的经济学原理，了解我国体育产业的发展现状和发
展趋势，加强学生的市场意识，提高学生的经济学素养和实践能力，学会运用经济思维分析和解决体
育产业发展过程中的问题。

　　《体育产业经济学》主要内容包括体育产业经济学导论、体育产业的分类与市场构成、体育产业
结构、体育产业组织、体育产业关联、体育产业的运行、体育产业政策、体育市场营销、体育资本市
场运营、体育产业固定资产的经营管理、体育产业发展战略等。

　　《体育产业经济学》也可作为普通高等学校体育其他专业选修课教材以及社会体育工作者参考用
书。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<体育产业经济学>>

书籍目录

绪论
　第一节 体育产业经济学的形成和发展
　第二节 体育产业经济学的研究对象
　第三节 本书的结构与特点
第一章 体育产业的分类与市场构成
　第一节 体育产业分类的理论依据和标准
　第二节 体育产业的分类历史与现状
　第三节 体育市场的构成要素
　第四节 体育市场的基本类型
第二章 体育产业结构
　第一节 产业结构理论概述
　第二节 体育产业结构的一般考察
　第三节 体育产业结构的变动规律
　第四节 体育产业的成长和结构优化
第三章 体育产业组织
　第一节 产业组织理论概述
　第二节 体育市场结构分析
　第三节 体育产业的市场进入与退出
　第四节 体育企业的市场行为
　第五节 体育产业的市场绩效
第四章 体育市场运行
　第一节 体育产业的消费需求
　第二节 体育产业的投资需求
　第三节 体育产业的供求分析
　第四节 体育产业的运行机制
第五章 体育产业政策
　第一节 体育产业政策的作用与目标
　第二节 体育产业政策的框架体系
　第三节 体育产业投入政策
　第四节 体育产业规制政策
第六章 体育资本市场运营
　第一节 体育彩票
　第二节 体育赞助
　第三节 媒体转播权交易
　第四节 体育企业上市融资
第七章 体育市场营销
　第一节 市场营销与体育市场营销
　第二节 体育产业的市场营销
　第三节 作为媒介的体育市场营销
　第四节 大型赛事的市场营销
　第五节 国际体育营销
第八章 体育产业固定资产的经营管理
　第一节 体育场馆的供给机制分析
　第二节 影响体育场馆经营管理的因素分析
　第三节 体育场馆经营管理的管制设计

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<体育产业经济学>>

第九章 体育产业发展战略
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章节摘录

版权页：插图：第一章 体育产业的分类与市场构成第一节 体育产业分类的理论依据和标准在讨论产
业分类的论题时，最重要的事项就是确定产业分类的标准及其理论依据。
在不同的理论背景下，将产生不同的分类标准，这些标准则构成了多种多样的产业分类方法。
一、两部门分类法在以往的研究中，人们根据经济生产活动所提供的产品是否有形，把生产部门划分
为物质生产部门和非物质生产部门。
物质生产部门供给的产品通常具有一定的物质形态，即可以通过某些物理量加以描述或测定，比如，
钢铁厂所生产的钢材，就具有重量、几何形状、长度、密度、体积、比热容等物理特性。
非物质生产部门提供的产品往往是无形的，很难借助物理量加以衡量，比如，话剧演员舞台上的表演
、中介企业所提供的各类服务咨询，以及职业体育俱乐部为签约会员所提供的种种服务等。
在我国，产业经济学家把整个国民经济部门的活动，按照上述方法进行了大致的分类，即物质生产部
门和非物质生产部门两大类别:(1)物质生产部门:包括工业、农业、建筑业、商业(指物资供应、商品流
通及饮食、缝纫、洗染、日用品修理等)5个部门。
(2)非物质生产部门:涵盖城乡公共服务业、金融业、机关团体、科学研究、文教卫生(指文化艺术、教
育、广播电视、卫生、体育和社会福利等)等部门。
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编辑推荐

《体育产业经济学》为高等学校教材之一。
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