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内容概要

本书是高等院校广告专业系列教材之一。
全书共九章，内容包括：广告监督管理概述、我国广告监督管理的沿革、广告监督管理机构、对广告
经营者的审批登记管理、对特殊商品广告的监督管理、对广告违法行为的行政处罚、优秀广告作品评
选组织、外国广告管理。
书后附录包括：《中华人民共和国广告法》、《广告管理条例》、《广告管理条例施行细则》、《中
国广告协会章程》（节选）。
本书对我国广告法律环境的论述全面，既有较强的理论性，又具有一定的实用性。
    本书适合作为高等院校广告专业的教材，也可作为从事广告监管和广告经营工作的相关人员的参考
读物。
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