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前言

2002年在重庆大学召开“技术经济与创新论坛”期间，部分高校中青年教师倡议编写一套技术经济专
业核心课程的教材。
会后，他们自发联合起来，逐步推动了这项工作，并得到了高等教育出版社的大力支持。
2003年，他们又多次商议教材名目和编写大纲，最后暂定编写这套涵盖七门技术经济专业主要课程的
教材。
　　作者们约我写序。
这对我来说，既是一种荣誉，也是一种困难。
尽管我多年从事技术经济专业的教学和研究，但毕竟只熟悉其中之一二，并不通晓日益发展的众多课
程。
故为涵盖数门课程的教材作序，实在是一件难度很大的事。
　　尽管已编写的七本教材是否涵盖了技术经济专业的全部，尚需进一步探讨，但是，从专业发展角
度而言，我认为这是一件极大的好事。
另外，全国有众多高校设有技术经济专业，各校的课程设置也存在差异。
如果从“存同求异”的观点讲，我想所有的学校均会举双手赞成的。
因此，我很愉快地答应了编者的要求。
借此机会提供建议，供他们参考。
　　一个专业的发展、成长，直到成熟，需要长期的努力，需要众多志士同仁不断地开拓和创新。
经过多年学科建设，特别是年轻同志的参与，“技术经济”已发展成为自成体系、相对完整的学科。
主要表现在：　　一是技术经济学科研究对象逐步明确，即包括“技术发展的内在规律、技术领域中
的经济活动规律、经济领域中的技术发展规律”。
在我国，目前还没有任何其他经济或管理学科能够全面、系统地涵盖这些研究对象，进而也就没有任
何已有学科可以替代技术经济学科在我国经济发展、学科建设、高等教育中的作用。
　　二是技术经济学科已形成了对应国民经济各领域的专业分支，诸如工业技术经济学、农业技术经
济学、能源技术经济学、交通运输技术经济学、建筑技术经济学、邮电技术经济学、商业与物流技术
经济学、技术进步经济学、资源开发利用技术经济学、环境保护技术经济学、生产力布局技术经济学
、消费技术经济学、国防技术经济学以及技术经济学的其他学科。
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内容概要

本书的基本内容主要由六部分构成：第一部分，知识产权管理概论，包括知识产权、知识产权制度和
知识产权管理的概念以及知识产权制度的功能与作用，以及我国知识产权管理面临的问题与挑战。
第二部分，知识产权法律制度，主要包括我国专利法、著作权法、商标法的基本内容，专利权的获得
与保护、著作权的权属及其合理使用、商标权的获得及在经济贸易中的商标策略。
第三部分，专利文献的类型、检索方法和专利信息的分析与应用。
第四部分，知识产权评估，主要介绍知识产权评估的特点和几种主要评估方法，并给出专利权、商标
权和专有技术价值评估实例。
第五部分，企业的知识产权管理战略和管理制度，主要包括企业的知识产权战略理念、专利战略的制
定与实施以及企业知识产权管理制度的内容及制定、国外企业知识产权管理制度的借鉴与参考。
第六部分，知识产权文件的撰写与实务，重点介绍专利申请文件、专利实施许可合同、图书出版合同
和商标许可合同的具体内容及写作技巧，并给出合同样本和写作案例。
    本书可作为技术经济及管理和MBA专业的研究生、各类高等院校本科生的知识产权管理课程教学用
书，也可作为广大科技、经济管理干部的知识产权管理培训用教材和自学用书。
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章节摘录

4．2．3商标权人的权利和义务　　商标注册申请经国家工商行政商标主管部门核准注册后，商标申请
人即成为商标权人，依法享有商标权人的各项权利和义务。
　　1．商标权人的权利　　（1）独占使用权。
商标一经核准注册，商标权人即享有在注册商标的范围内完全独占使用其商标的权利。
他人未经许可不得在同一种商品或类似商品上使用该注册商标或相近似的商标。
否则，即构成侵权，商标权人可以依法请求工商行政管理部门或人民法院给予制裁。
　　（2）许可使用权。
商标权人可以将其注册商标许可他人使用。
依据签订的许可使用合同，商标权人可以保留自己的使用权，也可以放弃使用权，由被许可方独占使
用或多家使用，但是，无论哪种情况，仅仅是商标的使用权发生了转移，商标所有权仍是原商标注册
人。
　　（3）商标转让权。
转让注册商标是商标注册人依照商标法规定的程序将商标所有权转让给他人的法律行为。
这也是商标权人的一种权利。
商标权转让后，原商标注册人的一切权利丧失，转移给新的商标权人。
　　（4）续展权。
续展权是指注册商标所有人向商标局申请延长商标保护期限的权利。
我国商标法规定注册商标的有效期是10年，期满前可以申请续展，商标权人若希望继续维持商标权，
可以在期满前申请续展。
　2．商标权人的义务　（1）使用注册商标的义务。
我国商标法规定，连续3年停止使用注册商标的，任何人可以向商标局申请撤销其注册商标。
商标使用，包括将商标用于商品、商品包装或者容器以及商品交易文书上，或者将商标用于广告宣传
、展览以及其他业务活动上。
使用注册商标应当标明“注册商标”字样或者标明⑧或⑩。
　　（2）保证使用注册商标的商品质量的义务。
注册商标的法律状态比较稳定，在消费者的心里有一定的可信任性，所以消费者愿意购买使用注册商
标的商品。
商标权人以及商标的使用者有义务保证所销商品的质量，不欺骗消费者。
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